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Idéhistoriker har under ling tid varit duktiga pi att inte ta begrepp for
givna som historiska konstanter, kanske ar det till och med vir USP - vir
unika selling point, for att anvinda ett samtida marknadens begrepp. Vi vet
att begrepp ir abstraktioner som skapas av minniskor, situerade i tid och
rum, for att beskriva och samtidigt forstd och forindra sin samtid. Det hir
temablocket i Lychnos ignas t ett begrepp som linge tagits forgivet i den
idéhistoriska forskningen: marknaden.

Under de senaste decennierna har forskningen om marknaden vuxit
kraftigt inom en lang rad discipliner och filt bortom ekonomiimnena
sdvil i Sverige som internationellt." Marknaden har blivit foremal for ett
eget rikt och utpriglat samtida forskningsomrade, Market Studies. Nyli-
gen publicerades den agendasittande boken Marker Studies: Mapping,
Theorizing and Impacting Market Action (2025) som samlar forskare som pa
olika sitt utmanar en etablerad samhillsvetenskaplig idé om marknaden
som ett lagbundet ahistoriskt fenomen.

Inom svensk humaniora generellt och idéhistoria specifikt forblev mark-
naden linge en kontext, snarare idn ett eget studieobjekt i sin egen ritt.
Det saknas till exempel fram tdill i ar, 2025, en marknadens begrepps-
historia och ordet saknas i de flesta begreppshistoriska uppslagsverk. I det
hir numret vill vi finga upp och uppmirksamma en pigiende tendens vi
ser inom den svenska idéhistoriska forskningen — marknadens resa frain
kontext till studieobjeke.3

Vad en marknad ir, vad som kan sigas vara en marknad, och hur minni-
skor har betraktat marknadsrelaterade fenomen och fragor, ir inte givet
utan situerat i tid och rum. De texter som foljer utforskar, inte bara hur
idéer om marknader har styrt minniskors liv och tinkande pi en miangd
olika sitt utan, framfor allt, den sociala konstruktionen av marknaden och
dess olika delar. For dven om marknaden figurerar i dagligt tal som ett
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subjekt som reagerar starke eller svagt, som en kraft utanfér ménniskan,
visar bidragen i detta nummer hur idéer om vad marknaden ir och hur
den fungerar ocksa styr och har styrt skapandet av samtida och historiska
marknader. 1 det foljande skriver forskare, verksamma inom savil idé-
historia som inom nirliggande discipliner, om hur idéer om marknaden
gjorts produktiva i organiseringen av sociala och politiska relationer. De
visar dirmed ocksd hur marknadens idéhistorier pa samma sitt som ideo-
logiernas, frihetens eller rittvisans idéhistorier i mycket dr en politisk
idéhistoria. Bidragen ir studier av marknadens idéhistoria utifran olika
tematiska, kronologiska och analytiska infallsvinklar, och visar pa vikten
av att undersoka hur marknader, marknadssubjekt och varor har kon-
struerats och rekonstruerats 6ver tid.

Henrik Bjorck, Claes Ohlsson och Shafqat Mumtaz Virk visar i sin
inledande spriksbrukshistoriska analys av hur begreppet marknad har
forstatts och forindrats och framfor allt anvints 6ver en hundraarsperiod
da det svenska industrisamhillet vixte fram (1870-1970). Bidraget visar
inte bara pé rent konkreta empiriska och analytiska resultat utan ir ocksa
ett exempel pa hur det sprikbrukshistoriska angreppssittet kan kombine-
ras med korpuslingvistiska perspektiv for att analysera stora textmassor
over lang tid utan att forlora djup.

Till skillnad fran det linga begreppshistoriska perspektivet gor Victor
Pressfeldt ett nedslag i en politisk tinkares introduktion av ett nytt mark-
nadsbegrepp i Sverige under 1950- och 6o-talen. Han studerar hur eko-
nomiprofessor Assar Lindbeck var en av de forsta att artikulera marknaden
som inte frimst en arena for utbyte utan en plats for konkurrens, disci-
plinering och subjektifiering i Sverige. Pressfeldt nyanserar dirmed synen
pé nyliberalismens framvixt och visar hur nyliberala idéer formulerades i
en svensk socialdemokratisk kontext flera decennier innan den s kallade
”?Marknadens tid”.

Detta angreppsitt kompletteras med studier av marknadens idéhistorier
som fokuserar pa specifika marknader. I sin studie om synen pd mark-
naden i 1800-talets skogspolitiska debatter analyserar Malin Sternesjo hur
mobiliseringen av vinstintresset och mojligheten att silja timmer pd en
marknad ansdgs viktiga for skogens framtid. Sternesjo visar hur mark-
nadens roll som organiserande struktur foérstods som ett sitt att 19sa
problemet med skogsbruket och trygga framtida behov av trd, men ocksa
att marknadens temporalitet krockade med varans - den langa produk-
tionstid en skog trots allt har.

Marknaden som konstruerad, men samtidigt konstruerande av mianni-
skors liv dr ocksa ett tema i Rasmus Fleischers text om etableringen av
Sveriges levnadskostnadsindex pd 1910-talet. Fleischer studerar samspelet
mellan statistik och politik. Genom sin studie visar Fleischer hur tjinste-
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min arbetade fram reformforslaget att hoja lonerna i takt med levnads-
kostnadernas okning istillet for att sinka matpriserna. Med detta bidrar
Fleischer med ny kunskap om tjinstemannaorganisering och om
statistikens roll i den politiska offentligheten.

Levnadskostnadsindexet var konstruerat pd idéer om framtida pris-
okningar och olika samhillsideal. Arvid Sjodins studie av shoppingcentret
”Shopping” i Luled som 6ppnade ar 1955, visar hur en fysisk marknads-
plats gjordes till foremal for en tidstypisk social ingenjorskonst och bely-
ser ocksd hur marknadsplatser forstitts pa olika sitt i olika tider, i detta
fall som en kraft som behévde planeras och formas pa specifika sitt for att
fungera s effektivt som mojligt. Sjodin visar hur marknaden under en
viss historisk tid férstods som socialt konstruerad ocksa av de historiska
aktorerna.

Relationen mellan det vardagliga livet och marknadsskapande processer
kan forstis pA minga olika sitt. Charlotte Nilsson studerar vardagslivets
finansialisering genom att fokusera pa begreppet folkaktie. I sin studie
visar hon hur begreppet under 1990o-talet, till skillnad frin 1960-och
1970-talen, kunde marknadsforas som ett partipolitiskt neutralt koncept
med fokus pa stolthet och tilltro till svensk industri. Med detta visar Nils-
son hur ildre forestillningar om den svenska vilfirdsstaten brukades
under go-talets ideologiska omsvingning och privatiseringsvag.

I sin studie av konstmarknaden beskriver Tintin Hodén hur auktions-
huset Bukowskis marknadsférde kvinnliga konstnirer i relation till en
konsthistorisk kanon. Hodén analyserar Bukowskis marknadsféring och
hur auktionshuset lyfter fram kvinnliga konstnirer som varit utanfor den
etablerade konsthistorien och dirmed beskriver deras verk betydelse.
Dirmed betonade Bukowskis de kvinnliga konstnirernas konsthistoriska
virde i stillet f6r konstverkens ekonomiska virde. Hodén analyserar det-
ta som ett sitt att skapa ett symboliskt virde for ate silja de kvinnliga
konstnirernas verk.

Experters roll i att skapa marknader dr ocksé ett tema i Axel Vikstroms
text om den privatekonomiska ridgivningen och utvecklingen frin bud-
getridgivare pa 1980-talet till borsexperter pa 2010-talet. Vikstrom iden-
tifierar tre perioder av privatekonomis ridgivning: familjeekonomerna,
privatekonomerna och sparekonomerna, d han studerar aktorerna och
férindringen i den privatekonomiska ridgivningen. Vikstrom beskriver
hur den 6kade finansialiseringen av vardagslivet pa 199o-talet forindrade
bade ridgivarens roll och hur denna tilltalade allminheten. Dirmed visar
han hur experternas relation till allmdnheten ir forinderlig i bemirkelsen
att bade relationen foérindras och att experterna inte heller dr konstanta.

Med dessa bidrag vill vi inte bara bidra med fler idéhistoriska studier
av marknaden, utan ocksé etablera marknadens idéhistorier som ett sjilv-
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klart studieobjekt f6r idéhistoriker. Bidragen visar hur studier av mark-
naden ir fruktbara for att diskutera allminna idéhistoriska fragor och vad
vi som idéhistoriker kan bidra med till forskningen om marknader.

Avslutningsvis vill vi hivda att behovet att studera marknaden historiske
aldrig har varit storre. Vi lever i samhillen priglade av en oerhord mingd
marknader men ocksi av en samtida global sammanflitad marknad som
paverkar alla minniskor pd mycket olika sitt. Marknaderna kan vara
abstrakta som dktenskapsmarknaden och arbetsmarknaden, eller kon-
kreta som loppmarknaden och fiskmarknaden, de kan vara lokala, natio-
nella eller globala, men oavsett vilket ir de forinderliga éver tid. Vi lever
i en marknadens tid dir det globala syd och det globala nord mots pa
samma platser men dnd4 i olika virldar. Behovet av att studera marknaden
idéhistoriskt, vilket den tidigare nimnda tendens av allt fler studier bor
tas som ett bevis for, handlar allesd ocksd om att forstd vér egen samtid
och vidga vér forstaelsehorisont; vi vill forstd vad som var sjilvklart d for
att ocksd forstd vad som tas férgivet i var tid, som dr marknadens tid.
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