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Abstract

Wine reviews became a fixture in Swedish daily newspapers and lifestyle magazines
in the early 1980s, marking the emergence of wine journalism as a distinct field. When
Svenska Dagbladet launched its wine column on April 11, 1981, Expressen and Dagens
Nyherer followed within months, triggering a rapid expansion of wine coverage in
regional newspapers as well.

During this period, daily newspapers played a pivotal role in educating the public
about wine, particularly in the wake of the 1979 ban on alcohol advertising. My
analysis, Konndssorerna och monopolet (The Connoisseurs and the Monopoly), exam-
ines early Swedish wine journalism with a focus on its claims to authority and wine’s
function as a social marker.

It explores how journalists engaged audiences, communicated complex sensory
experiences, and established credibility within a newly formed field of expertise. The
study highlights a significant yet previously overlooked dimension of modern Swedish
consumer culture.

Keywords: wine journalism, epistemic authority, reference aromas, Systembolaget,
class, wine snobs.

Nyhetshysteri

Aret var 1986 och Systembolagets personaltidning Bouquet rapporterade
dterkommande om vad som beskrevs som ett stort arbetsmiljoproblem.
Varje ging bolaget tog in nya viner orsakade detta numera rusning till
butikerna. Personalen berittade om entusiaster som koat utanfor ingdng-
arna i timmar fére 6ppningsdags. De mest dtravirda buteljerna salde slut
i ett nafs och minga fick gd dirifrin tomhinta. ”Mardrommen ir nir
vinet ir slut efter att ungefir en fjirdedel av kon dr avverkad”, berittade
en siljare i butiken pé Birger Jarlsgatan. ”Det finns roligare arbetsuppgifter
in att trosta graitande kunder. Jag minns speciellt en man frin Orebro,
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som tagit ledigt frin jobbet och kort upp till Stockholm enbart foér en
flaska vins skull, men som som dnd4 inget fick.”?

Problemet doptes snabbt till ”nyhetshysterin” och bedomningen var
att det hade orsakats av de vinkrénikor som nyligen dykt upp i ménga
dagstidningar (bild 1). ”’Uppskrivningen’ av vissa nyheter i pressen leder
till att dessa snabbt tar slut, med irritation hos bade kunder och personal
som foljd”, skrev bolagets VD Gabriel Romanus.? En varuchef pd mark-
nadsavdelningen berittade att hon hade ringt runt till skribenterna och
forsokt forma dem att i forvig rapportera vilka viner de tinkte hylla s atc
butikerna dtminstone fick en chans att férbereda sig. De hade inte varit
tillmotesgdende. ”Sjilv tycker jag att det dr mycket olustigt att det i ett
land dir det inte fir forekomma alkoholannonser, inda ir pressen som
styr”, lit hon forstd. ”Vi miste pd ndgot sitt gora vinskribenterna
medvetna om hur vir verklighet ser ut pd butikerna. Exempelvis skulle
det underlitta om de inte skrev s glddande om varor, som bara finns i
sma kvantiteter.”*

Systembolagsledningens férsok att tala journalisterna till ritta var i det
langa loppet forgives. Idag dr vinrecensioner ett stiende inslag i svensk
press och bildsatta vinreportage publiceras regelbundet i helgbilagorna
liksom i olika livsstilsmagasin. Sommelierer extraknicker som vinprovare
i tv:s morgonsoffor och den som pa Bolaget kdnner sig osiker pa vad hen
ska dricka till ossobucon eller den asiatiska nudelsalladen kan bara ta upp
mobilen och radfraga valfri vinguide. Utbudet ir i det nirmaste odver-
skadligt.

For 40 &r sedan var dock vinjournalistik en ny foreteelse. Enstaka tid-
skrifter sdsom Allt om Mat hade forvisso redan pa 7o-talet skrivit om vin.
Munskinkarnas medlemsorgan Munskédnken hade funnits sedan 1958 och
avhandlat det mesta som hade med druvsorter och argingsviner att gora,
men bara for en liten grupp branschfolk och konnissorer. Det var inte
forrin pa 8o-talet som genren slog igenom brett. Nir det vil skedde gick
det dock fort. Svenska Dagblader publicerade sin férsta vinspalt i april 1981.°
Ett halvar senare hakade Expressen p och inom ett par manader hade dven
Dagens Nyheter {6ljt efter.’ Trenden spred sig snabbt till landsortspressen
och under de kommande aren skulle vinreportagen och vinrecensionerna
fa allt storre utrymme pé sidorna samtidigt som bildsittningen allt oftare
skedde i fyrfargstryck.

Med den flamboyante krégaren och entreprendren Carl Jan Granqvist
och dennes parhist Knut-Christian Grontoft gjorde detta slags journa-
listik nu ocksa tv-debut. Duon fick ett stdende inslag i tv-programmet
Levande livet som borjade sindas pa hosten 1983. Programserien lades
ned efter bara tvé sdsonger men genomslagskraften var stor. Granqvists
och Grontofts sitt att beskriva ett vins doftegenskaper med ord som ”svet-
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m SVERIGES DAGLIGA AFFARSTIDNING

Dagstidningarnas vinskri-
benter har fatt samma hoga
status som borskronikérer-
na; bada ar maktfaktorer
inom respektive marknader
och kan genom sina analy-
ser ge lasarna vilgrundade
lmpslgnaler
kan vi vinskri-

benter inte ge lisarna nag-
ra siljsignaler di andra-
handsmarknad pa vin ar
forbjuden i Sverige”, sager
DIs vinexpert Anders Rot-
torp. “"Dock kan vi rekom-
mendera konsumenten att
inte képa ett visst vin.”

1 fredags, den forsta februari,
slog saval DIs Anders Réttorp

som Svenska D: vln

Vinskrib.

skribent Bengt Friti
kraftigt slag for det spsnska
rodvinet Vifia Real frén ar 1973.
Resultat: En  hausse:

handel vilket resulterade i att
det férnamliga rédvinet tog slut
i systembutikerna pa bara nag-
ra timmar.

Slut 69.30

"Ja det tog slut redan 09.30
= hela mde ", sager

Svenvigen i Stockholm.
varit en enorm

rekommenderade  det.
Tack och lov far vi in en ny
, onsdag.”
"Positiva skriverier gér ju
gott for vinerna men illa for
oss”, sager Roy Jacobsson,
forestandare fo "

ioner har visat sig vara mycket mer ﬁakhm dn rena annons-
kan utlésa rena. till landets

Efter forbudet mot alkoholreklam:

Vinskribenterna
- styr marknaden

anstormningen av kopsugna

kunder kommer. .
“Viia Real tog slut pa en
ging’ sﬁser Olle Lundgren,

ka, vilket sker med s& kallade
blindtester.
7Ar 1979 infordes forbundet

mot vin- och spritrequm". sé-

pé Drottmngtotget iMalmé.
budskap

r
pa Kungsportsavenyen i Gote-

spelar en lig roll.” +

ger Géran forma-
tionschef p& Vin- och Spritcen-
tralen.

paverka negativt. Vi ar mycket
lyhérda for de aenésa vinskri-
benternas arbete.”
Ovant monopol

”Vi har mycket bra konlakt
med dagstidningarnas vinskri-
benter”, sager Jan ’l'lmgesugn,

Flera dagstidningar _drog

vinspalter nar forbu-
det mot alkoholreklam infor-
des 1979,
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setts bra tagit slut pd ett par tim-
mar. Sé var fallet med Vina Real
nui februari.

skatten pa kvalitetsviner borde
slopas.”

Anders Réttorps vintips i Da-
gens Industri kan alltsa orsaka
folkstorm till landets systembu-

tiker.

»Vid ett tillfalle var till och
med jag for sent ute nir jag
skulle képa ett vin jag rekom-

i mendenl iDI samma morgon.”

Vin- och Spritcentralen erl:nu-

drog
arna lging vinspalterna
och dessa spalter hxr visat sig

"Eftersom vi inte kan forutsa- der Systembolaget nya viner
ga vinskribenternas reaktioner &tta ganger om dret. Till dessa  yara mycket mer effektiva an
i et viss vin kan viibland s tlflen inbjuds aven 10-15seri- rena anno; s Nabic:
dér med fér sma att pr ligtvis kan iveri aven

SYDINNOVATOR AB

soker i samarbete med

AB EKEBY ROSTFRIA
PRODUKTIDEER/INNOVATIONER

inom livsmedelsteknik (storkok, butik och industri) och medicinsk teknik.

Vi kommer att ansvara for k 1 ing av 1la projekt, efter
Pa d har vi via forda affér jekt ocksé en snabb och
smidig exportdistribution.

Ring eller skriv till Conny Hagman

SYDINNOVATOR AB

Box 4179, 203 13 MALMO Tel 040-23 35 17, 11 27 40

in en ovanligt stor

laget. Vi har bland annat kom-

mit verens om att de inte ska-

skriva om vinerna innan de
finns ute p4 marknaden — an-
nars blir det ett elande i butiker-

Vin- och Spritcentralen képte
post, 60 000
buteljer, av det lovprisade Viiia
Real, som var en repru av 1984
4rs succé. Ett vin for “bara” 62
kronor och som enllgt Anders
Réttorp ar ett "lysande stort, in-
nehallsrikt och kraftfullt
rodvin”.

“Monopolet verkar vara
ovant vid att konsumenterna re-
agerar sa snabbt”, menar An-

ders Réttorp.

“Men i friga om just detta
vin, Vifia Real, sa har de for en
géngs skull anpassat sig och
giort ett stort inkép.”

Folkstorm

Vinintresset har ékat mar-
kant i Sverige. Inte minst inom
naringslivet, som &r en kdpstark
grupp.

”Men vi ligger efter de andra
kulturlanderna”, sager Anders

borde képa in

vin v
ankt lantvm, som vi drack
6,8 miljoner liter av (spritligan
toppades av Explorer, som vi
drack 10 miljoner liter av).
LARS STAHRE

industri
i morgon:

1. ”Vinskribenterna styr marknaden”, Dagens Industris forstasida 1985-02-06.
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tig hist” och ”formultnad 16vhog” skulle leva kvar linge i det kollektiva
minnet.’

Syfte och studieobjekt

Med denna uppsats vill jag bidra till férstielsen av en idag sjilvklar del av
modern svensk konsumtionskultur. Det handlar om det man kunde kalla
det flirdfulla 1980-talet, om dofter, smaker och det férment si siregna
vinspraket, men ocksd om bredare samhillstrender, om livsstilar och
sociala identifikationsmonster. Niarmare bestdmt avser jag att utifrin
denna foresats analysera den tidiga svenska vinjournalistiken med av-
seende bade p dess underforstadda kunskapsansprak och pa vinets funktion
som social statusmarkir under en period da tidigare klassbundna dryckes-
vanor snabbt var pd vig att forindras.® Hur tilltalade vinjournalisterna sin
tinkta publik och vem bj6ds dirigenom in att identifiera sig som presum-
tiv konnissor? Hur bar de sig dt for att férmedla ndgot si omvittnat
svirfingat som komplexa smak- och doftupplevelser till en férmodat
okunnig allminhet? Vilka medel anvinde de for att etablera trovirdighet
och auktoritet?

Forutom att vinjournalisterna kan antas ha stimulerat intresset for
vin hade de ambitionen att till lisarna formedla det slags kunskaper och
fardigheter som skulle gora det mojligt for dessa att forvalta ete sidant
intresse. Till exempel kunde de beritta hur man med sjilvfortroende
provsmakade ett restaurangvin, och somliga betraktade sig av allt att doma
som folkbildare. Hiri ligger dock en paradox. Ifall vin efterfragas inte bara
for att det utlovar en sirskild smakupplevelse utan ocksa dirfor att det
signalerar forfining och socialt avancemang kunde man tinka sig att dess
symboliska attraktionskraft skulle minska i takt med 6kande popularitet.
”Skulle bonden dricka vin, det blev snabbt gement”, noterade redan Linné
pa sin tid.” Frigorna ovan ska dirfor ocksa rikta uppmirksamhet mot hur
vinskribenterna balanserade mellan dessa rivaliserande sociala investe-
ringar samt hur detta firgade av sig pd deras sprikbruk och sitt att nirma
sig sin publik. Den tidiga svenska vinjournalistiken ska i det avseendet
betraktas som en diskursiv arena bide for sensorisk kunskapsproduktion
och f6r medieringen av sociala identitetsprocesser.

Det ir viktigt f6r mig att framhélla att det handlar om biggedera. Delar
av den forskning som sedan tidigare foreligger om vinmarknader och
vinjournalistik har himtat inspiration frin Pierre Bourdieu och dennes
numera klassiska studier av socialt stratifierad kulturkonsumtion.* Nir
Bourdieu pé 7o-talet lanserade de teoretiska begrepp som idag ingér i den
moderna sociologins standardvokabulir (falz, habitus och kulturellt kapital)
var han ute efter att exponera de ansprik pa social exklusivitet varifrin
den franska borgerlighetens forment intresselosa fibless for en viss sorts
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kulturprodukter hirrérde. Hans uttalade féresats var att profanera det vi
uppfattar som ”god smak” genom att dterfora denna pa vissa klassbeting-
elser. I La Distinction frin 1979 underkinner han dirfér den frin Kant
nedirvda dtskillnaden mellan det skona (det vi virderar t.ex. hos ett konst-
verk) och det blott angendma (det vi erfar t.ex. di vi iter eller dricker
ndgot vi tycker om) och insisterar pa att efterfrigan pa de mest férfinade
estetiska njutningsmedlen (konst, litteratur, klassisk musik, etc.) styrs av
lika prosaiska begir som preferenserna for vissa livsmedel. Estetiska smak-
skillnader speglar och befister sociala revirgrinser, precis som vira mat-
vanor, 16d hans budskap.!! Kirleken till konst var i denna analys lika
uppblandad med intressen och begir som en svaghet f6r goda viner.

Bourdieu och dennes efterfoljare har onekligen varit framgangsrika i
sin foresats att synliggora konstarternas plats i den sociala teckenekono-
min.?? Ingen blir lingre provocerad av att fi detta utpekat for sig (mojligen
kan man tycka att det borjar bli lite tjatigt). Det ironiska dr dock att smak
i ordets bokstavliga mening numera 4r en minst lika potent statusmarkor
som ndgonsin konstnirliga och litterira preferenser. Medan kultursocio-
loger i traditionen fran Bourdieu fortsitter att behandla det skona som
blott ett sirfall av det angenima har det kulinariska smakomdomet firdats
i motsatt riktning och nirmat sig det estetiska. Man misskrediterar inte
lingre skonanden genom att jimféra honom med lickergommen. Mat och
dryck har upphéijts till finkultur.’

Jag menar inte att Bourdieus analytiska kategorier dirfor ir obrukbara
for den som vill studera gastronomisk konsumtion. Min poing idr bara
att de ir otillrickliga om vi vill férsté varfor vinjournalistiken sedan 1980-
talet varit sd framgéngsrik. Vin ir nir allt kommer omkring inte bara en
social statusmarkor utan ocksi ett sensoriskt kunskapsobjekt. Det sociala
signalvirdet dr avhingigt av att vi accepterar att kvalitetsskillnaderna
mellan olika viner ir reella och att somliga aktorer dr bittre pa att iden-
tifiera skillnaderna dn andra. Konnissoren utmirker sig for sin formaga
att identifiera och rangordna smaker och aromer som gemene man har
svart att urskilja.!* Bourdieu skulle insistera pé att denna formaga varierar
med vart klasshabitus, och visst, jag koper det, men det siger oss ingenting
om vari denna formdga bestdr, hur den idealt manifesteras, eller hur det
kommer sig att vinjournalisterna snabbt kom att dtnjuta ett sa stort for-
troende i breda konsumentgrupper. Det ir dirfor jag vill analysera inte
bara identitetsproduktionen utan ocksd kunskapsanspriken. Det handlar
forvisso om vin som en symbolisk resurs i kampen for status och prestige.
Men ocksd om mobilisering av tillit och det som vetenskapssociologer
kallar epistemisk auktoritet. Det ena kan som jag ser det inte skiljas frin
det andra.
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Tidigare forskning

Det finns gott om gedigen svensk alkohol- och gastronomihistorisk forsk-
ning, men det har dnnu inte skrivits nigot mer utférligt om framvixten
av en inhemsk vinjournalistik. Hikan Jonsson snuddar vid imnet i Den
gastronomiska revolutionen men skyndar snabbt vidare.” Lennart Johansson
tar i Staten, supen och systemer upp den okade vinkonsumtionen i Sverige
under efterkrigstiden och knyter denna bade till enskilda politiska beslut
och mer underliggande strukturella faktorer.’* Vinjournalistiken forbigar
han dock med tystnad. Internationellt finns nigot mer men inte mycket
skrivet om dmnet. Genren sisom vi idag kidnner den uppstod i England
och USA pi 1970-talet och spred sig dirifran till andra delar av virlden
och Europa.” Komparativa studier av hur den férvaltats i olika nationella
kontexter saknas, men det ir intressant att notera att den introducerades
inorsk dagspress bara ménader efter att den férsta vinspalten hade tryckes
i en svensk dagstidning.” Typiska genredrag har i alla hindelser ansetts
vara en timligen standardiserad vokabulir, med ett frekvent bruk av enkla
referenstermer (ett vin kan t.ex. ha smak av gula dpplen, gris och citrus),
samt en forkirlek f6r produktrankingar med hjilp av olika poingsystem.

Nationalekonomer har intresserat sig fér hur dessa rankingar (och da
inte minst frin genrens fixstjirna Robert Parker) styr efterfrdgan och priser
pé den globala vinmarknaden och dirmed vad for slags vin tillverkarna i
sin tur viljer att producera.?’ Sociologer har skrivit om vinkonsumtion
som ett sitt att markera social tillhérighet, men d& med fokus p4 konsum-
tionsmonster pa aggregerad niva och inte utifrin materialnira analyser
av specifika text- och bildgenrer.? Filosofer har skrivit om smaksinnets
epistemologiska status och diskuterat olika smak- och luktterminologiers
eventuella objektivitet.?? Den senare typen av studier har viss baring pa
mina frigor i det att jag bland annat avser att studera den svenska vin-
journalistiken just som ett exempel pa sensorisk kunskapsproduktion, men
till skillnad fran i den filosofiska litteraturen ir syftet inte att za stéllning i
nigra kunskapsteoretiska diskussioner utan att studera hur epistemiska
auktoritetsansprik samverkar med en iscensittning av klasskodade livs-
stilsideal och identifikationsmonster.

En studie med mer uppenbar biring pa de frigor jag stillt ovan ir veten-
skapssociologen Steven Shapins ”The Tastes of Wine” frdn 2012. Shapin
presenterar en exposé over vilka vokabulirer man anvint nir man under
olika historiska perioder velat beskriva ett vins sensoriska kvaliteter (frin
antiken till nutid) och menar att uppkomsten av det idag gingse
sprakbruket med enkla referensdofter sammanfoll med vinmarknadens
globalisering och amerikanska vinproducenters féresats att attrahera nya
konsumenter frin 196o-talet och framét.> Det ir sdvitt jag kan bedéma
en korreke bild, och jag ska nedan fi anledning att dterkomma till Shapin,
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men jag vill betona att jag inte frimst intresserar mig fér enskilda vokabu-
ldrer utan for vinjournalistiken som genre och hur smak- och doftbeskriv-
ningar dir har satts i omlopp jimsides med bredare diskursiva monster.
Detta slags studier ir sillsynta dven internationellt.

Frin brinnvin till vin

Ungefir halvvigs in i August Strindbergs Friken Julie gor en flaska
bourgogne entré. Dramat utspelar sig i ett herrgirdskok en midsommarnatt
och skildrar ett mote mellan grevens dotter Julie och familjens betjiant
Jean. Strindberg anvinder sig av rekvisita f6r att symboliskt inskidrpa den
underliggande klassantagonismen. Julie har férst 6vertaget men blir mer
och mer osiker allteftersom timmarna gir. Hon anstringer sig for att vara
tillmotesgiende. Jean drivs av ressentiment och blir alltmer dominant.
Han ir en lismare for vilken greven representerar allt det han sjilv vill
vara och ha, och som han i hemlighet trycker sig ha ritt till. Ur en bordslidda
tar han fram en butelj som han stulit ur husets vinkillare. ”Min fars
bourgogne!”, utropar Julie. Sjilv dricker hon 6l den hir kvillen. ”Det visar
bara att ni har simre smak dn jag”, konstaterar den nu dverligsne Jean.?
Scenen ir laddad. Men mihinda ir den inte lika effektiv idag som den en
gang var. Numera ir vin precis som 6l en folkdryck. Si var det inte pa
Strindbergs tid. Att Jean drack vin och Julie 6l markerade en upplosning
av sociala revirgrinser och en temporir omkastning av maktpositioner.
Folkvandringen till vinets férlovade land sker hos oss inte forrin langt
senare. Trenden kan avlisas i den offentliga statistiken. Vid sekelskiftet
1900 drack varje svensk over 15 dr i genomsnitt 8,4 liter ren alkohol for-
delat pa sprit, vin och 6l. Vinet stod for o,1 liter, starkspriten for 6,4 och
olet for 1,9 liter. Ifall vi riknar med de alkoholhalter som ir vanliga idag,
lat siga 12,5 procent for vin och 40 procent for sprit, skulle det ha inne-
burit att varje svensk drack i genomsnitt 1 flaska (0,75 liter) vin och 21
flaskor sprit. Proportionerna mellan dryckerna varierade en del under
for- och mellankrigstiden, eftersom 6l- och spritkonsumtionen da gick
upp och ned, men vinet lig linge kvar pd ungefir samma niva som vid
seklets borjan. Det var forst pd 1950-talet det borjade rora pa sig. Fran
och med nu 6kade vinkonsumtionen oavbrutet till dess att den slog i taket
pé 2010-talet. 1994 motsvarade genomsnittssvenskens vinkonsumtion 1,9
liter outspadd alkohol (en 6kning med 1800 procent sedan ar 1900). Med
en alkoholhalt pa 12,5 procent dr detta detsamma som 20 standardbutel-
jer. Det dr inte pd mafa jag viljer just 1994 som jimforelse. Det var det
dret vinet slutligen gick forbi starkspriten pa topplistan éver rusdrycker i
Sverige. (Om man bara jimfor antalet silda flaskor och inte tar hinsyn
till alkoholhalterna sker skiftet redan i slutet av 1970-talet.) Nio ar senare,
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2003, passerades dven dlet och vinet ir sedan dess ohotad listetta.?s Vinets
resa fran 6verklassdryck till folkdryck ir sedan linge fullbordad. Hur gick
det dill?

Historiker och andra som forskat om svenskarnas alkoholkonsumtion
har pekat pé flera faktorer. Ofta nimns en tilltagande urbanisering med
nya krog- och umgingesvanor i sliptag. Charterturismen och medelklas-
sens mote med mer kontinentala dryckesvanor anses ocksd ha spelat en
viktig roll. Vidare har man pekat pa att alkoholkonsumtionen bland kvin-
nor okade fran 50-talet och framét och att det f6r kvinnor i minga sam-
manhang ansigs opassande att dricka sprit. Vin framstod di som det
socialt mer accepterade alternativet.?

Konsumtionsmonstren paverkades dessutom av den liberalisering som
svensk alkoholpolitik genomgick under efterkrigstiden. Motboken avskaf-
fades 1955. Forbud och restriktioner var inte lingre vigen framit. Frin
politiskt hall prioriterades hidanefter atgirder som skulle forma konsu-
menterna att vilja mindre alkoholstarka produkter. Skattesatserna pa sprit
justerades dirfor uppét och 1957 rullade staten via Systembolaget ut den
stora annons- och informationskampanjen Operation vin. Mélet var just
att forma svenskarna att byta ut brinnvinet mot vin.” Skillnaden mellan
saklig alkoholupplysning och statsunderstodd vinreklam var forvisso inte
alltid tydlig.?® Vinet framstélldes i annonserna inte bara som en dryck for
de pris- och hilsomedvetna utan ocksé for de civiliserade och mondina.
Briannvinet var provinsiellt och mossigt. Vinet stod for flird, forfining och
en framtid dir Sverige 1ag nirmare medelhavslinderna (se bild 2, 3 och 4).

En i forskningen mindre beaktad del av svaret stir sannolikt att finna i
de undersokningar som visar att en stor grupp svenskar i traditionella
arbetaryrken under efterkrigstiden kom att identifiera sig som medelklass
snarare 4n som arbetarklass. Den forsta studien av upplevd klasstillhorig-
het utfordes av Torgny Segerstedt i borjan av 50-talet och visade att 84
procent inom denna grupp identifierade sig som arbetarklass. Till arbe-
tarklassen riknade sig ocks 54 procent av tjainstemiannen. Nir den sista
undersokningen av detta slag genomfordes drygt 30 r senare, 1987-88,
sdg siffrorna annorlunda ut. Bland arbetarna var det nu bara 48 procent
som sdg sig som arbetarklass och bland tjinsteminnen hade siffran sjun-
kit till 30 procent.”” En arbetarklassidentitet var pi 8o-talet kort sagt inte
nigot att stoltsera med lingre utan snarare nigot man distanserade sig
fran. Det dr rimligt att anta att denna trend dtminstone delvis forklarar
varfor vinet vid den hir tiden kom ifatt brinnvinet pi topplistan éver
svenskarnas rusdrycksfavoriter. Att dricka vin handlade for en vixande
grupp arbetare och tjanstemin féormodligen inte bara om att konsumera
en vilsmakande dryck utan ocksd om att férvirva en mer atravird klass-
identitet.
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tips och nyheter fér systembutikernas kunder varen 1965

tips och nyheter f6r systembutikernas kunder varen 1966

LAS OM:
ARGANGSVIN TILL 5:75
VARGOTT OCH LATTLAGAT
VARA 500 VINER

2-3. Omslag f6r Systembolagets kundtidning Vinkar under den rikstickande
annons- och informationskampanjen Operation vin pa 1960o-talet. Frin Historien
om Systembolaget, en sajt frin Centrum for Niringslivshistoria.

4. Artikel ur Vinkar, viren 1966. Frin
Historien om Systembolaget, en sajt frin
Centrum for Niringslivshistoria.

ARGANGSVIN?

Det ir inte sa virst manga ir sedan man
sillan drack drgangsvin. Det var bara vid
frackmiddagar och i andra lika hogtidliga
sammanhang. Nu for tiden hander det li-
ka ofta att man njuter en 1958 Ch. d'Issan
(schatd diss'ang) fran Médoc” i skjortir-
marna”.

Svensson har blivit vinmedveten. Han har
ldrt sig att uppskatta bouqueten hos ett
gott rodvin och kanna den fina eftersma-
ken. Det ir absolut inte snobberi att bju-
da pé gott vin i stillet for snaps.

Roligast &r det med drgéngsvinerna. Det
ir firresten den nya given pa systemhyl-
lorna, Hirtappat rgangsvin till forvanans-
virt laga priser. Vinet kdps i stora poster
direkt fran vinslotten, buteljeras och lag-
ras i Sverige.

Under 1965 sildes niira 1,5 miljoner bu-
teljer rott drgingsvin i hartappning bara
fran Bordeauxdistriktet. Och nu kan man
kopa liknande viner fran Bourgogne ock-
sa. I priser frin omkring 7:50.

Vita hirtappade drgngar finns till dnnu
ligre priser. 1962 Ch. La Tour Blanche de
Patiras (schatd’ la tor bla'nsch do patira”)
till 5:75 och 1964 Ch. Bonnet (schard’
binne") till 6: -, bida halvtorra bordeaux-
er, iir ett par exempel.

Frén de tyska vindalarna kan vi rekom-
mendera bla. 1964 Reiler vom heissen
im ha'jsen schtajn), en mo-
ara 8 kronor.

Be om ytterligare tips i er systembutik.
Man fér ofta in nyheter. Friga bara efter
Argangsvin.

ie 59:AN
”‘Z”L W eikrieT
BRA! -
S ¥
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Under alla omstindigheter var det den hir gruppen som de svenska
vinjournalisterna nu tog sikte pa. De riktade sig uttryckligen till lisare en
bit inunder samhillets kulturella och ekonomiska eliter. Tidskriften Gour-
mets recensent Joseph Berkmann forklarade ate han ville ge lisekretsen
nycklarna till det han kallade vinkulturen: ”den skéna och intressanta
virld som pa de hir nordliga breddgraderna en gang bara den rika dver-
klassen hade tilleride till, men som idag haller pa att 6ppnas for oss alla.”3*
Dagens Nyheters vinkronikor Carl A. Andersson forklarade i en artikel i
Munskénken i mitten av 8o-talet att han skrev f6r dem som bara var ute
efter att ”hitta en god dryck till maten till et rimligt pris” och att han som
journalist miste beakta att ”portmonnierna ir olika stora” 3! MdnadsJour-
nalens kronikor Sune Carlqvist identifierade sig i sin tur med lisargruppen
7ej tilliggsbeskattade villaigare utan vinkillarméjlighet”.’? Den tinkta
publiken bestod kort sagt inte av de grupper som redan var vana vid att
dricka vin och att samtala om det de drack med likasinnade. Vinjournalist-
erna vinde sig frimst till vinvirldens alla nyanlinda. Adressaten var inte
en konnissér med egen vinkillare och medlemskap i ett gastronomiskt
sillskap utan en lisare som dnnu inte helt behirskade vinkulturens koder
och sprak. Lat oss siga att avhdmaren var en Jean snarare in en Julie.

Vinvokabulirer

Fore vinjournalistiken fanns vinlitteraturen. André L. Simon foddes i
Frankrike 1877 men kom att skriva pd engelska och hade fram till sin dod
1970 rykte som virldens mest framstiende vinboksforfattare. 1958 tryck-
tes hans internationellt hyllade Frankrikes ddla druvor och stora viner i svensk
oversittning. Det var en bok som ingen sett maken till forut, och det var
inte bara Simons fortjinst. Boken var férsedd med 24 stora firgfotogra-
fier av en for tiden sillsynt kvalitet. ”Det ir forsta gingen i vinhandelns
- och bokhandelns - historia som ni ir i stdnd att se den riktiga storleken,
formen och firgen av Cabernet, Pinot och andra druvor samt den exakta
firgen pa de viner som framstills av var och en av de viktigaste druvsorter-
na”, klargjorde Simon. Enligt honom skulle boken aldrig ha varit mojlig
om det inte vore for de nyaste framstegen inom firgfotokonsten.* Resulta-
tet var i alla hindelser spektakulirt. Fortfarande idag, snart 7o ar senare,
ir bildkvaliteten imponerande.

Det som slir en nir man bliddrar i Simons bok ir dock inte bara de
fantastiska bilderna, inte heller de utforliga beskrivningarna av Frankrikes
vinregioner, med dess varierande jord- och klimattyper, eller ens forfat-
tarens stora kunskaper om vinets tillverkning och kemi. Den som nigon
gang list en bok om vin frin de senaste 40 dren reagerar sannolikt ocksa
pé att Simons bok #zre innehdller ndgot som numera ir standard: den
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saknar utforliga doft- och smakbeskrivningar. Det enda lingre stycke som
tycks avsett att dterge smak- och doftintryck handlar inte om ett enskilt
vin utan om bordeauxviner i allminhet. Det lyder s hir:

Av alla roda bordsviner kan den réda bordeauxn, som i England under ling
tid - cirka sju sekler - varit kind under namnet Claret, betecknas som det
fullkomliga vinet: precis som den fullkomliga hustrun ser det gott och
behagligt ut och ir gott och behagligt, naturligt och hilsosamt, alltid
hjilpsamt utan att vara dominerande, alltid pélitligt, behagfullt och milt,
men varken lojt, slott eller monotont, en sillsynt giva och en sann glidje.®*

Beskrivningen siger forvisso nigot om Simons kvinnosyn och mojligen
ett och annat om rollférdelningen i hans dktenskap. Den som vill fi en
uppfattning om hur ett bordeauxvin smakar fir dock vinda sig till nigon
annan. Simon kan om enskilda viner undslippa sig ett “fylligt”, "rikt”
eller ”runt”, men som regel inte ens det. D4 han ger omdémen gor han
det helst i form av superlativer: Ussokt! Enastdende! Magnifikt! Vilka smak-
sensationer som i respektive fall gett anledning till dessa utrop far lisaren
forsoka gissa sig till.

Simons sprikbruk ir i vissa delar frimmande fér en nutida lisare. T hans
egen samtid var det férmodligen firre som reagerade. En utbredd uppfatt-
ning hade linge varit att smaker och dofter i hog grad undandrog sig
forsoken att kld dem i ord. Jean Anthelme Brillat-Savarin hade i sitt gast-
ronomiska pionjirverk Smakens fysiologi 1826 noterat att smakens skift-
ningar var orikneliga till antalet men att det bara fanns en handfull ord
for att benimna dem, och dven om vinspriket med tiden hade berikats
ndgot var situationen inte visentligt annorlunda drygt hundra ar senare.’
Finsmakare och vinkidnnare forlitade sig ofta pa liknelser och metaforer
som de himtat frin andra erfarenhetssfirer. Somliga viner var muskuldsa
och maskulina; andra var skygga och feminina. Konnissoren var i typfallet
en man och sprikbruket emellanét sexistiskt.*® Andra metaforer erinrade
om &lderstigna sociala hierarkier. Ett fint vin kunde vara fé6rnimt och
aristokratiskt. Ett simre vin kunde beskrivas som simpelt och plebejiskt.*”

Den nya vinjournalistiken pi 70- och 8o-talen tog inte bara sikte pé
en bredare publik 4n den som vinskribenter riktat sig till férut. Den in-
stiftade ocksd en ny sprakstandard. En fingervisning om att en ny tid stod
for dorren fick Aftonbladers lisare i juli 1977. Tidningens reporter hade
intervjuat Allr om Mats vinrecensent: alkohollikaren Johan Liljenberg,
tillika grundare av det gastronomiska sillskapet Gustus et Sapor. Repor-
taget handlade om Liljenbergs bakgrund och hur han som gymnasist pa
Norra Real kom att intressera sig for just vin. Framfoér allc handlade det
dock om sprak. "Att skriva om vin ér f6r Johan Liljenberg som att dver-
fora en sensuell upplevelse per korrespondens”, berittade reportern. ”Med
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aren har Liljenberg skaffat sig ett imponerande ordforrdd, ofta fyndigt,
ibland hiftigt triffande. Han behirskar ocksd luktliknelser, och i bak-
fickan har han ndgot han kallar for referenslukter.”*® Pistiendet att
Liljenberg behdrskar luktliknelser liter ana doftbeskrivningarna fér honom
inte dr ett uttryck blott for stundens ingivelse utan att han lire sig en fast
repertoar av mer eller mindre korrekta liknelser. Trumfkorten i bakfickan,
referenslukterna, férevisar han med hjilp av exempel: ”Generellt vigar
han siga, utan att f6r den skull pastd att det alltid ar sa, ace billige rodvin
luktar som gris eller som en pelargonia.” Andra referensobjekt han kan
plocka fram vid behov dr ”ros” och “ruttna dgg”. Man anar att listan
skulle kunna fyllas p& nirmast i det odndliga. Idag har vi vant oss vid detta
sdtt att tala om vin. André Simons sensoriska idiom ér inte lingre vért.

Ett esperanto for konnissorer

Det sprik som de presumtiva svenska konnissorerna strax skulle 3 lira
sig var ett slags vinvirldens esperanto. Det hade uppfunnits si sent som
pé 6o- och 7o-talen, frimst av kemister och vinkritiker i USA, och ansags
gora det mojlige ate tala om smaker och aromer i objektiva termer. Kemis-
terna hade vid det hir laget lart sig att isolera smak- och aromidmnen med
hjilp av gaskromatografi och insett att ett och samma dmne kunde fore-
komma i flera livsmedel. Ett vin kunde dela en bestimd kemisk kompo-
nent med exempelvis ett dpple eller lakrits. Hirifran var steget inte lingt
till att pa ett mer systematiske sitt borja anvinda sig av det Johan Liljenberg
i reportaget ovan kallar referenslukter.# Fastin vinjournalisterna som
regel inte tog vigen forbi laboratoriet 1ig det nu nira till hands f6r dem
att beskriva vinets smak och arom med hianvisning till sidant som mannen
pa gatan var fértrogen med sedan tidigare. En Cabernet Sauvignon kun-
de ha strik av svarta vinbir, plommon, ceder, gris och rod paprika. Ett
Chardonnayvin kunde ha smak av gréna dpplen, citrus och timjan, eller
av smor och tropiska frukter som mango och ananas.

Ett pedagogiskt hjilpmedel f6r konnissoren in spe var det vinaromhjul
som den amerikanska kemiprofessorn Ann C. Noble utvecklade i skarven
mellan 70- och 8o-tal och som hon tog patent pd 1984 (se bild 5). Hjulet
var ett forsok att i en enkel visuell form sammanfatta det spektrum av
aromer och bouqueter som luktsinnet kunde ta upp tack vare olika kemiska
komponenter. Navet i Nobles hjul bestod av en cirkel som omfattade 11
firgkodade aromtyper (t.ex. fruktighet). Denna cirkel omsléts av en stor-
re cirkel dir de foregdende typerna foll i sir i 25 mindre men fortfarande
timligen breda underkategorier (t.ex. tridfruke). I den tredje och yttersta
cirkeln forgrenade sig dessa kategorier i 85 mer sirpriglade aromer (t.ex.
korsbir). En vinintresserad lekman eller blivande sommelier kunde si
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5. Ann C. Nobles vinaromhjul. © Ann C. Noble

borja med att bedoma om vinet var fruktigt, sedan fundera pa vilken
fruktfamilj det kunde tillhéra (tradfruke), for ate sist och slutligen forsoka
identifiera en specifik tridfruke (korsbir). Parloren var rik men hjulet
gjorde den dnda 6verskidlig och litt att ldra sig. ”Nir jag borjade under-
visa i vinkurser 1986 var Nobles vinaromhjul ett otroligt anvindbart
verktyg som hjilpte elever att definiera egenskaperna hos vin som de
annars skulle haft svart att beskriva”, har vinskribenten Bob Campbell
senare berittat.”

Johan Liljenberg var i det svenska sammanhanget en pionjir. Nigra ar
efter reportaget i Aftonblader var dock anvindningen av referensdofter
legio dven hir. Nir Oz Clarke, Bengt-Goran Kronstam och Vin & Sprits
Goran Sandberg gick igenom Systembolagets bestind av Loireviner i
tidskriften Gowurmer i mitten av 8o-talet var vokabuliren tidstypisk. En
Domaine du Fondis beskrevs som en ”underbar blandning av plommon och
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hallon och svarta vinbir”; en Ackerman-Laurance hade “en god portion
av gron dppelaktig fruke, en flikt av mandelmarispan och till och med en
anstrykning av honung”; en Moulin Touchais hade en doft av ”persikor
och dpplen” och en smak ”full av ananas, bananer, persikor och honung”,
och dartill ett ”strak av jordgubbar”. I artikeln forekom édven ord som
banankola, nyoppnad curryburk, dkerfilt efter sommarregn, ippelkirnor,
russin, russinkola, kryddnejlika, fliderblom, exotisk tobakskrydda, nyro-
stade kaffebonor, rd aprikosfruke, kritdamm, citronsaft och nyplockade
krusbir.*”

Somliga skribenter var férvisso mer uppfinningsrika dn andra i valet av
jamforelseobjekt. Men dven de mest forsiktiga hade snart uppdaterat sina
vokabulirer. Sune Carlqvist kunde i MdnadsJournalen reservera sig mot
de mest spektakulira sprakexcesserna i pressen och sade sig i en kronika
1986 vilja verka for en dterging till enklare och mer littforstieliga smak-
och doftbeskrivningar. Han hade reagerat pd att vissa kolleger borjat
anvinda benimningar som tjira, smorkola, mocca, svettig hist, vita eller
doda lov, tryffel och ladugérd. Sjilv ansig han att sidana ord hade mycket
att lite att géra med de dofter man faktiskt erfor nir man provsmakade
ett vin och att detta sprakbruk dirfor gjorde mer skada dn nytta. Likafulle
medgav han att vissa jimforelseobjekt var oumbirliga. Druvor var enligt
Carlqvist ett slags bir och birreferenser var for honom dirfér "naturliga”
nir det gillde att identifiera olika dofttyper. ”For min del hittar jag i de
stora roda bordeauxvinerna en doft av blabir, i bourgognerna en doft av
svarta vinbir, i beaujolaisvinerna en doft av hallon. I ménga vita viner
hittar jag en doft av vita vinbir, av dppelsyra, men dven begreppet blom-
mighet kan vara vigledande, sirskilt nir det giller tyska viner.”* Skillna-
den mellan Carlqvist och hans forment svirbegripliga kolleger var alltsa
endast att de sistnimnda himtade sina jimférelseobjekt frin delvis andra
sensoriska register.

De svenskar som eventuellt missat den sprakrevolution som paborjats
i dagstidningarnas vinspalter i borjan av 8o-talet kunde knappast lingre
komma undan nir vinentusiasterna 1983 plotsligt klev in i deras vardags-
rum via tv-apparaterna. Carl Jan Granqvist och Knut-Christian Grontoft
blev tack vare Levande livet kindisar 6ver en natt och ansiktena utat for
en ny och for manga tittare exotisk konnissorskultur. Liksom flera av den
svenska vinjournalistikens pionjirer hade de linge varit medlemmar i
Munskinkarna, och det var ocksd dir de hade lirt sig det nya vinspriket.
”Foreningen har haft som sin ambition dels att diagnosticera viner, dels
att verbalisera upplevelsen av dem”, berittade Grangvist senare i sina
memoarer. "Genom att fritt associera till andra erfarenheter har vi
utvecklat ett sirskile sprak for vin, ett fritt och lustfylle sprak som vi dels
anvinder for ate beskriva olika viner f6r varandra, dels hjilper minnet att
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skilja vinerna at.”# En forteckning dver de referensdofter de anvinde i tv
skulle bli mycket lang och innefatta alltifrin kryddvixter, frukter och bir
till mineraler, stenar och kemiska konstprodukter.*

Nir Granqvist och Grontoft ett par r senare foljde upp sina insatser i
tv och gav ut Firsta vinboken tillsammans var syftet att inviga fler svensk-
ar i detta sprakbruk. En adekvat vokabulir var vigen till en rikare njut-
ningsupplevelse, it de forsta. Ett vin var nir allt kom omkring en estetisk
produkt, ett stycke konst, och likt andra estetiska erfarenheter fullborda-
des erfarenheten av ett vin forst i den stund d& man beskrev den i ord.
I en passage som osokt leder tankarna till det vinaromhjul som Ann C.
Noble nyligen tagit patent pa i USA beskrev de hur man bar sig dt: ”Tank
en doftskala som en halvcirkel. P4 den ena sidan finns det man fingas av
nir man trider in i en fruktaffir, dpple, citrus ir s k fruktiga karaktirer.
Pi den andra sidan de blommiga, som doftar nigot mellan riden svettig
hist och formultnad 16vhég. Daremellan ligger allt frin hallon, jordgub-
bar, svarta vinbir, vanilj, kdda, lakrits, ceder m m.”*

Det ir oklart huruvida Granqvist och Grontoft var inforstidda med ate
de var en del av en internationell trend. Under decennierna som foljde pa
deras tv-entré skulle svenskarnas relation till vin under alla omstindig-
heter férandras. Nir Granqvist ndgra dr in pa 2000-talet sig tillbaka ville
han girna ta it sig en del dran f6r den utveckling som 4gt rum. Han kon-
staterade att det fére Levande Livet varit "nistan forbjudet att uttrycka sig
som vi gjorde, med ord som korsbir, ekfat och nyriden, svettig hdst”, men
att han och Grontoft hade lagt grunden for en ny vinkultur: ”Det har
skapats tusentals vinklubbar, via studieférbunden inte minst. Vinprovning
ir inget konstigt, inte heller vinkunnande. Knut Christian Grontoft och
jag hade 6ver tre miljoner tittare varje gdng. Vindrickandet 6kade med en
liter per capita pa ett &r.”¥ En del av det Granqvist pastir bor tas med en
nypa salt. Men att han och Grontoft var med och introducerade den
svenska allmidnheten for ett nytt vinsprak ir obestridligt.

En klassresa i fantasin

Steven Shapin har som jag tidigare nimnt studerat genombrottet for
detta slags sprak i en amerikansk kontext. Enligt honom finns det tvd
saker som utmirker det idiom som utvecklades i vinvirlden pa 7o-talet
och som vi sedan dess har vant oss vid. Jag har ovan snuddat vid bigge
men vill hir vara tydlig. Det ena ir att det ir ett internationellt standar-
diserat sprik som vill méjliggora for oss att g bortom den privata smak-
upplevelsen och benimna vinets objektiva kvaliteter. Nir vi sidger att ett
vin har inslag av lakrits eller viol betyder det att vi har noterat en likhet
som verkligen existerar och som ytterst beror pi ett gemensamt doftimne.
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Shapin gor tva poinger i anslutning till detta pdpekande. Dels menar han
att dagens sprikstandard utgor den dndamailsenliga pendangen till en
globaliserad vinmarknad. Konsumenten har utrustats med ett féorment
objektivt index som gor det méjligt fér henne att jimfora och rangordna
viner frin virldens alla horn, utan hinsyn till ursprung och lokala smak-
kulturer. Kort sagt talar vi idag om vin pi ett sitt som svarar mot en liberal
idé om autonomi och valfrihet.* Dels framhaller Shapin att sjilva fore-
stillningen om att vi kan beskriva ett vins egenskaper i objektiva termer
dven implicerar att vi kan ta miste och avge ett felaktigt smakomdome.
Det gor att vi latt ansitts av en viss dngslighet och girna lyssnar pa dem
vi tror vet bittre.*”

Det andra sirdraget som enligt Shapin utmirker dagens vinsprak ir atc
det indd ir demokratiskt och inkluderande. Alla vet hur ett plommon
eller ett dpple luktar och smakar. Ingen ir i utgangsliget simre rustad dn
nigon annan att avge ett kvalificerat smakomdoéme. Vokabuliren dr omfat-
tande men i grunden enkel och vigen till konnissorskap stir i princip
oppen for var och en som atrdr en sddan status tillrickligt hett. Om jag
fattar Shapin ritt menar han att det idag gingse bruket av referensdofter
dirfor dr socialt grinsoverskridande. Enligt honom designades det nya
vinspriket som ”a weapon of class destruction”*

Shapins analys idr tinkvird men han missar nigot mycket visentligt nir
han sd litevindige f6r 4t sidan klassaspekten.’® En god skribent vet att
trycka pé ritc kinsloknappar. Den kinsla av dngslighet som Shapin ser
som forbunden med tanken pa en objektiv standard har sannolikt manga
upplevt men den dr knappast oberoende av social bakgrund. Nir exper-
terna i tidskrifter som Allr om Mat och dagstidningar som Expressen och
Dagens Nyheter ville ingjuta mod i sina lisare och lira dem hur man prov-
smakade ett restaurangvin riktade de sig inte till slottsherrar eller chefer
i niringslivet. De talade till ldsare pa trappstegen en bit inunder. Det de
da forespeglade dem var inte mojligheten av en grinslos smakgemenskap.
De gav en foraning om av vad det skulle innebira att befinna sig pd réit
sida grinsen.

Kraften i appellationen bestod just i att vinjournalisterna adresserade
sin publik frin en position som var tydligt inskriven i en borgerligt kodad
erfarenhetsvirld (vilket inte hindrar atc de ocksé ville signalera samhorig-
het med gemene man). Redan nér Allt om Mat sjosatte Sveriges forsta vin-
spalt under ledning av Johan Liljenberg hade anslaget varit tydlige: ”En del
vill ndra nog beteckna [Liljenberg] som *forridare’: att till en stor publik
dela med sig av vinkdnnarnas hemligheter anses inte helt kamratligt i inre
kretsar.”? Liljenberg var lisarnas kompis, men han var inte en av dem.
Nir vinkronikorerna senare gjorde sitt intdg i dagspressen var tilltalet
fortsatt detsamma. Ibland tryfferade de sina kronikor med citat av litterira
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storheter som Shakespeare, Balzac och Dumas; likasi skildrade de girna
omgivningarna i franska och italienska vindistrikt pé ett sitt som vittna-
de om virldsvana och beresenhet.’® Nigon lovordade 6verseende System-
bolagets satsning pa prisvirda kvalitetsviner men lit samtidigt forsta att
han foredrog att handla sina varor pa Yanrika vinfirmor pi kontinenten
eller pa St James Street i London”.5+ Lisaren gavs pa detta sitt bilden av
min som rorde sig vant bland de vilbirgade och fornima och for vilka ett
anstindigt liv innefattade ett jimnt tillfléde av dyra drgingsviner.

Man ska foljaktligen inte underskatta vinets plats i den sociala tecken-
ekonomin. Epitetet rodvinsvinster ir yngre in vad man kan tro. Det slog
liksom vinjournalistiken igenom pé allvar forst pd 8o-talet.® Liknande
skillsord dok vid samma tid upp i andra europeiska sprak. En engelsk
motsvarighet (om in med delvis andra konnotationer) ir champagne
socialist, vilket ocksa ir den benimning som anvinds pa tyska, norska och
danska.’ Epiteten fungerar pd samma sitt i det att de for samman tva
termer som underforstatt inte hor ihop. De hirror ur en forestillnings-
virld dir vin fortfarande ir en dryck for 6verklassen och som en vinindu-
stri pd jakt efter nya konsumenter och vinjournalister med ambitionen att
nd ut till fler lisare maste veta hur de ska exploatera. Ur ett klassperspek-
tiv framstar den tidiga svenska vinjournalistiken dirmed som en i grunden
tvetydig foreteelse. Vin konnoterade inte bara en sensorisk njutning som
nu lig inom rickhill for alla och envar utan ocksé en hel virld av borger-
liga livsstilsattribut. Det nya vinspriket var inte bara en intriddesbiljett till
en lustgard av spektakulira smakfornimmelser utan ocksa ett transport-
medel for en imaginir klassresa. Vinvirldens nya esperanto var lika myck-
et en borgerlig sociolekt som ett demokratiskt lingua franca.

Vinsnobben

Den tidiga svenska vinjournalistiken bidrog inte bara till ett 6kat intresse
for vin. Den var en attraktion i egen ritt och blev som sidan ofta sjilv
foremal for bevakning i pressen. Det forment pretentitsa vinspraket vick-
te bide nyfikenhet och viss munterhet, och parafraserades ocksa i rekla-
mannonser frin andra livsmedelsproducenter (se bild 6,7 och 8). Samma
redaktioner som upplit utrymme at vinrecensioner och vinreportage lit
ibland sina ordinarie reportrar agera ombud f6r den misstrogne normal-
ldsaren och stilla de nya skribenterna mot viggen. De senare kunde bli
foremal for utforliga personportritt och fick da svara pd frigor om sin
sociala bakgrund, huruvida de ibland drack sig berusade och varfor de
miste anvinda ett sd sireget sprak.

Den underliggande frigan i dessa reportage var ofta om inte vinkunskap
nir allt kom omkring bara var en snobbgrej. Vinets stillning som gastro-



6. Reklam for kaffemirket Zoégas, fran en annonskampanj i svensk dags- och kvillspress
1984. Se t.ex. Gateborgs-Tidningen 1984-10-04. ©Nestlé Sverige AB




En kannare tar inte fel.

Den som provsmakar - viljer Estrella.
Idag kops dubbelt sa mycket av vira sproda
Ostbagar som for tva ar sedan!

Som kinnare vet du sikert ocksi vem du
skall bjuda pa Estrella Ostbagar.

7. Reklam for snacksmirket Estrella, frin en annonskampanj i serietidningar f6r barn
och unga 1987. Se t.ex. Buster, nr 12, 1987. ©Estrella AB
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Johan Bjorklund harniisa
inte bara for goda viner.

Johan Bjorklund har ett nagot
ovanligt yrke for att vara svensk.
Han &r vinhandlare i Paris.

Och det ar inte vilka viner som helst
han handlar med.

I'hans killare finns méanga rariteter
som tex en Chateau d"Yquem fran
1870 och Chéteau Pétrus 1945 pa

magnum.

Intresset for avsmakning géller inte
bara speciella viner.

Aven vatten ar viktigt som
komplement till vinet.

Men inte vilket vatten som helst.
NirJohan ar i Sverige dricker han
Vichy Nouveau.

Det ar ett mineralvatten med lite *

mindre kolsyra.
Och framfé"r’rlcahllt ~ lagre salthalt
an vanliga vi tten.

‘Dessutom har Kavl?ten av natrium-
salterna bytts ut mot kaliumsalter.
blodtryckshéjande :
Prova Vichy Nouveau du ocksa.
Du kommer att uppticka att det ar
ett pérlande friskt och gott mineral-
vatten.

W‘
~ Mineralvattnet med balanserad salthalt.

s Toipps Komstineidabe o mra 0000

L

8. Reklam for foretaget Pripps mineralvatten Vichy Nouveau, frin en
annonskampanj i svensk dags- och kvillspress 1989. Se t.ex. Arbetet 1989-
06-15. © Carlsberg Sverige AB

nomisk statusprodukt gir lingt tillbaka i tiden och snobbar omtalas i
killorna dtminstone fran mitten av 18o0o-talet och framit.” Vinsnobben
har framstéllts som en hogdragen typ med pompdsa manér. Intresset for
dyra viner har inte sillan hdrrore ur en onskan distansera sig frin den
breda massan. Ordet snobb sigs ha uppstatt som en forkortning av latinets
sine nobilitatis (utan adelstitel), varfor tankarna gir till en parveny for
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vilken yttre attribut ska kompensera for ett enkelt ursprung eller dtmins-
tone en avsaknad av verklig auktoritet. Denna schablon aktiverades nu
dven i den svenska pressen, om dn pa delvis motstridiga sitt.

Ett intressant exempel ir en artikel som i november 1983 stod att ldsa
i Aftonbladet med anledning av det di mycket omtalade vininslaget i
Levande liver. Reportern Bosse Sandstrom berittar att han har varit pi
systemet och inhandlat det billigaste vin han hittat, en Vino Tinto, och
att han sedan begett sig hem till programmets ena expert: likaren och
munskinken Knut-Christian Grontoft. ”Nu jiklar i min sjil ska charla-
tanen avslojas var Aftonbladets ambition nir vi kom tigande med vinet
vil dolt i en brun pése.” Grontoft tar emot honom och gir med pa att
utfora ett test. Han iaketar firgen (Pklarréee”), drar in doften (”fruktig
men inte sirskilt utvecklad”), smakar forsiktigt och foérklarar sedan att
vinet har ett visst djup, en robusthet, med mer vinsyra dn garvsyra. Han
gissar pd ett ungt vin frin medelhavstrakten, ett blandvin, varfor han inte
kan siga exakt varifrin det kommer. Helt klart nigot i det billigare sorti-
mentet, 25 kronor kanske, inte mer. Berittelsen har nu nitt sin klimax.
Sandstrom imponeras (eller ldtsas bli imponerad) bade av kunnigheten
och av 6dmjukheten hos en kindis han forst har uppfattat (eller latsas att
han uppfattat) som en posor och sprite. ”Knut-Christian Gréntoft, 35,
tycks kdnna sitt imne men ir ingen snobb som domer ut det dir som vi
vanliga l6ntagare brukar intaga till lérdagssupén. Han smackar nistan lite
villustigt ndr han smakar pa det billiga vinet.”*®

Aftonbladets artikel turnerar hir en inarbetad kulturell trop. Litte-
raturhistorien rymmer ménga exempel pd formenta konnissorer som
vid nirmare beskddan avslojats som charlataner. Roald Dahls novell
PTaste” ar kidnd i vinkretsar och atergavs i Munskdnken kort efter att
den pé 5o-talet dversatts till svenska.” Mike Schoefield dr en borsmik-
lare som vill skaffa sig rykte som konst- och vinkdnnare. Han ir ytligt
bekant med gourmeten Richard Pratt, tillika ordférande i sillskapet Epi-
kuréerna, som lir ha en osviklig formaga att i blindtest identifiera fina
viner. Schoefield fir tag pa en bordeaux fran en liten men mycket exklusiv
tillverkare och bjuder hem Pratt for att lita honom provsmaka. Kan
Pratt siga varifrin vinet kommer? De ingdr ett vad. Prate vill att Schoe-
field lovar att han ska f4 gifta sig med dennes dotter ifall han kan namnge
vingdrden. Schoefield ir segerviss och antar forslaget. Sa inleder de pro-
ceduren. Pratt kor ned nisan i glaset och sniffar: moget, graciost, femi-
nint, blygt men inda olydigt. Han smakar. Subtila tanniner! Efter en
utdragen scen utropar han sd i triumf: ”Unmistakably this is a St Julien!”
Schoefield bleknar. Svaret dr forstds korrekt. Men historien tar nu en
ovintad vindning. En tjidnare har i sidorummet dir vinet férvarades upp-
tickt att ndgon brutit sig in genom fonstret och funnit en persedel som



32 - PETER JOSPEHSON

inkriktaren glomt kvar. Pratt har vetat hela tiden vilket vin det var han
drack. Vinsnobben med de fina manéren avslojas som en simpel luren-
drejare.®

Aftonbladets artikel vinder pa uppligget. Reporterns foresats ir just att
avsloja en charlatan. Men foretaget misslyckas den hir gingen. Sensmo-
ralen ir for all del inte sirskilt subtil hir heller: Det mé vara hint att
vinjournalister kan verka hogdragna nir de anvinder ord som vi vanliga
dodliga inte forstir. Deras fibless for dyra buteljer kan litt misstas for
tomma manér och ge intryck av att de bara ir ute efter att briljera. Men
kanske dr det i stillet vi som ir féordomsfulla. Ifall vi bara tar oss tid att
lyssna pa en Knut-Christian kanske vi mirker att han ir savil skicklig som
chosefri. En enkel och hedervird minniska, precis som du och jag, om dn
med ett speciellt intresse.

Trovirdighet och manér

For ett journalistskrd med ambitionen att na ut till allmidnheten var be-
rittelser som den i Aftonbladet sikert vilkomna. Nir de amerikanska vin-
journalisterna pd 7o-talet hade férsokt utveckla ett mer inkluderande
vinsprdk hade de inspirerats av kemisterna vid universitet i Davis och
dessas ambition att ersitta det enologinestorn Maynard Amerine kallade
the schibboleths of the wine snobs” med en vokabulir som var intuitivt
begriplig.* Det sprakbruk som férekom t.ex. i en tidskrift som Wine Spec-
tator tinktes std i vigen for vinjournalistikens spridning till nya ldsare
och konsumenter.%* P4 motsvarande sitt gjorde nu dven svenska skribenter
sitt bista for att distansera sig frin den l6jevickande vinsnobben. ”Vin-
snobbarna — som egentligen dr mer snobbar 4n vinkunniga - behéver man
inte bry sig sd mycket om”, férklarade Arberers vinrecensent i en kronika
1986.% Den underforstidda inneborden var forstés ate det ddremot kunde
vara klokt att lyssna pé en serios vinskribent.

Den retoriska strategin var mojligen framgangsrik men i alla hindelser
forutsigbar. Nér Vinsnobbarnas officiella handbok av den amerikanske jour-
nalisten Leonard S. Bernstein 1985 kom i svensk dversittning recensera-
des den ibland just av tidningarnas vinkronikorer. De tog da tillfillet i ake
att markera att de inte kiinde sig triffade av Bernsteins snobbportritt och
var uppenbart mana om att ansld en férbindlig ton med lisarna. For Bengt
Frithiofsson, som uppmirksammade boken i Svenska Dagbladet, var vin-
snobben den dir trottsamma typen som alltid ville imponera med en
overdadig vokabulir och eleganta manér: ”Nog har ni vil pd ndgon mid-
dag mott gisten, eller virden, som svinger sig med en massa vintermer,
snurrar glaset, sniffar och sorplar?” Carl A. Andersson anmilde i sin tur
boken for Dagens Nyheters rikning:
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De hir vinsnobbarna som Bernstein skildrar har vi sikert alla métt nigon
gang. Jag tror t o m att de blivit vanligare under senare dr. Ni kinner vil
igen den hir typen som snurvlar och gurglar och fnyser och tittar i taket
nir han fite ett glas vin och siger: ”Det har en doft av viol och eken ir
ganska pdtringande och i smaken har vi blibir frin Cabernet-druvan.” I
stillet f6r att som vettiga middagsitare sidga: "Horru, det var ett gott vin
det hir. Ar det en Bordeaux?”**

For Carl A. Andersson och dennes kolleger var vinsnobben enkelt uttrycke
en tacksam retorisk typkonstruktion i kontrast mot vilken de sjilva kun-
de framstd som mer uppriktiga i sina kunskapsansprik och dessutom som
lojala med ldsaren i det att de tillsammans med denne kunde skratta &t
samma pretentidsa manér. Ordet betecknade en person som saknade
kunskap men anvinde dyra viner och ett sirligt sprak som ett sitt att
markera social status. Vinjournalisterna framstod vid en jimforelse forstds
som mer trovirdiga.

Vinjournalisternas forsok att bli du och bror med gemene man var
likvil inte en odelad succé. Att de gjorde sitt bista for att inte framstd som
snobbar visar om ndgot att de var medvetna om det alltid fanns andra som
girna plockade fram den stimpeln. Kvillstidningsjournalisterna valde den
vinkel som i stunden verkade mest kittlande. Manaden innan Aftonbladet
publicerade portrittet av den sympatiske Knut-Christian Grontoft hade
tidningen latit samma reporter bevaka ett evenemang som Munskin-
karna anordnat tillsammans med Norstedts forlag infoér utgivningen av
Grontofts och Carl Jan Granqvists Forsta vinboken. Tonen angavs i ingres-
sen: ”Vinprovarna blir bara fler och fler. En ny folkrorelse? Njaaa. .. Annu
ir det nog bara de med en rejil pldnbok som kan snobba med sitt vinkun-
nande.” Reportern skildrade de nirvarande som en skara overklassexcent-
riker. Hir fanns den dldre damen som intygade att en konnissor minsann
aldrig drack sig berusad men vars roda kinder férradde att hon nog inda
titeat lite for djupt i glaset den hir dagen. Hir fanns den fryntlige tyske
vinproducenten som i ett foredrag fick sina svenska broder och systrar i
anden att gapskratta: "Hoppas att ni kan se de vita vinerna som ett for-
sonande drag hos oss tyskar. Vi har ju gjort oss skyldiga till mycket. Karl
Marx var ju t ex tysk.” Ndr Munskinkarnas ordférande Bruno Kjellén
insisterade pd att medlemmarna i hans forening faktiskt kom fran alla
socialgrupper blinkade reportern avsides mot Affonbladets lisare: "Nija” .

Vinjournalistiken var dock en janushovdad foreteelse. Det som for den
breda publiken kanske kunde framstd som snobbigt kunde for de verkliga
kannarna framstd som vulgirt. I Munskinken fick vinkindisarna fran press
och tv utsta kritik. Expressens Per Wrigstad fick sta till svars for sina "folk-
liga liknelser”.% MdanadsJournalens Sune Carlqvists kritiserades f6r att han
bedémde vinerna efter hur vil de passade till olika matritter och inte som
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konstverk i egen ritt.” Carl Jan och Knut-Christian (som de nu kallades
i folkmun) fick ocksd en sling av sleven. Som ovan nimnts skulle Carl Jan
i sina memoarer senare beritta att det var inom Munskinkarna som han
och Knut-Christian forst lirt sig den vokabulir de sedan kom anvinda
som vinprovare i tv. Efter att Levande livet gjort succé och varje vecka setts
av hundratusentals tittare it kritiken hirifrdn likvil inte vinta pa sig.s
Vinprovandet hade tack vare programmet blivit en ”ball grej” men ocksd
en killa till flams och 16je, klagade en medlem. ”Tidigare har alltid mina
och min frus arbetskamrater visat stor respekt och stort intresse for vért
vinkunnande. Idag mots man i stillet ofta av glada tillrop med frigor om
man tapetserat gomseglet eller kint nigra geometriska dofter pa den se-
naste tiden. Att pd ndgra f4 minuter snabbprova viner och i mélande or-
dalag kommentera dem kan skapa entusiasm, men det kanske inte alltid
stottar det mer seridsa intresse Munskinkarna vill arbeta for.”® Det nyss
s& respektingivande vinspraket hade snabbt forvandlats till ndgot man
kunde skratta at.

Exemplen ovan visar 4n en ging att vinjournalistikens klasskodning var
ambivalent. Vinexperterna i press och tv bide utnyttjade och utmanade
invanda sociala revirgrinser — och framkallade dirmed timligen motstri-
diga ldsar- och tittarreaktioner. Medan de visavi den breda publiken emel-
lanat kunde dra fordel av sitt rykte som representanter for en utpriglac
borgerlig konnissorskultur, om 4n med risk for att framstd som snobbar,
kunde de i ett organ som Munskinken beskyllas for ate ha férvandlat vin-
kunskap till flams och tingeltangel.

Epistemisk auktoritet

Efterfrigan pd vin styrs inte bara av jakten pd utsdkta smaker och rika
aromer eller av vinets funktion som social statusmarkor. Den paverkas
dessutom av vad sociologer och vetenskapshistoriker talar om i termer av
epistemisk auktoritet. Vi koper ett vin pa inrddan av en expert av den enkla
anledningen att vi forutsitter att denne forfogar dver kunskaper och
fardigheter vi sjilva saknar och att den dirfor ocksd har formagan att
bedéma vinets kvalitet. Detta ir inte ett alldeles sjilvklart beteende. En
vanlig uppfattning dr annars att smakférnimmelser 4r privata och smak-
preferenser subjektiva. De gustibus non est disputandum (om smak ska man
inte disputera), lyder det klassiska talesittet. Smaken dr som baken, siger
vi pd svenska. Likafullt visar studier att vi faktiske lizar pad att recensen-
terna kan identifiera ett vins smakegenskaper och rangordna produkterna
med avseende pa prisvirdhet och kvalitet,” vilket torde implicera att der
dr oss det dr fel pd om vi inte formdr uppskatta ett kritikerrosat vin. Hirav
den osiikerhet ménga kinner nir de ska provsmaka ett restaurangvin. Man
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9. Nagra av Sveriges mest tongivande vinskribenter poserar for en an-
nonskampanj fér Systembolaget 1987. Efter den si kallade nyhetshysterin
anlitade Systembolaget skribenterna ifriga och lit dem recensera viner i
det fasta bestindet i kundtidningen Uppdrager. Milet var att gora kunderna
uppmirksamma pa viner som riskerade att bli bli kvar pa hyllorna da recensio-
nerna i dagspressen skapade rusning efter nyheterna. Kénssammansittningen
var tidstypisk. Vinrecensenterna var med fi undantag min. Frin vinster:
Sune Carlqvist (MdnadsJournalen), Johan Liljenberg (Allr om Mat), Anders
Roteorp (Dagens Industri), Bjorn Ode (Gateborgs-Tidningen), Sven A. Hans-
son (Allt om Mat). Systembolaget AB, arkiv 8806:2, seric O1aa, Centrum
for Niringslivshistoria.

kan uppleva att det 4r man sjilv snarare dn vinet som testas. Kanske miss-
tror man sina egna smaklokar nér dessa inte registrerar de toner av vanilj,
kaffe och morka korsbir som man fict veta att vinet ska innehalla.

En vinjournalists omdomen ir i likhet med de viner som ir féremal for
dessa omdomen varor pd en marknad. Vissa experters ord viger i konkur-
rensen tyngre dn andras. Skillnaden i det jag kallar epistemisk auktoritet
foreligger alltsd inte bara mellan experten och konsumenten utan lika
mycket mellan experten och andra experter som gor ansprik pa kon-
sumentens fortroende. S& vem litar vi pd och varfér? Vad avgor vem vi
lyssnar pa?

Systembolagsledningens reaktion pa nyhetshysterin i mitten av 8o-talet
handlade inte bara om att rusningen till butikerna férsvarade en lingsiktig
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lagerhillning. Det handlade ocksa om att bolagets tidigare position som
en nira nog envildig kunskapsleverantor var hotad. Monopolets legiti-
mitet forutsatte att bolaget uppdaterade bade sitt utbud och sin expertis
i takt med att svenskarnas dryckesvanor forindrades. Den 6kade efterfri-
gan pa vin pé 70- och 8o-talen hade métts med satsningar pa olika sorters
fortbildning och de anstillda hade i Bouguet anmodats att anmiila intresse
for kurser i vinkunskap utomlands. Gabriel Romanus lovade att utbild-
ningssatsningen framgent skulle utvidgas och omfatta fler anstillda. Bo-
laget hade dirtill sina egna experter som provsmakade och bedomde alla
viner som Vin- & Spritcentralen tog in och som sedan forsig butikerna
med initierade varubeskrivningar. Faktum ir act flera av landets mest
tongivande vinskribenter sjilva hade en bakgrund inom nigot av de stat-
liga monopolféretagen. Carl A. Andersson hade kommit till Dagerns Nyhe-
ter frin Vin & Sprit. Bengt-Goran Kronstam, som 1985 tog 6ver som
tidningens vinnestor, hade inlett sin bana som siljare och dirifrn avan-
cerat till redaktdr f6r Bouguer och slutligen till posten som Systembolagets
varuredaktor med ansvar for intern och extern produktinformation.”
Kunskapen inom organisationen var utan tvekan stor.

And3 vittnade manga forsiljare och butikschefer om att deras ord inte
lingre betydde ndgot. Kunderna lyssnade inte. De ville prompt ha det vin
de list om i tidningen. ”For en stor del av kunderna ir vinskribenternas
ord lag och butikspersonalens kunskaper ovisentliga”, kunde man lisa i
Bonguer 1986.”* Nir kunderna fick veta att det vin som rosats av en kind
recensent inte lingre fanns kvar vinde de direke i dorren. ”Det ér ett helt
nytt fenomen”, pastod en anstilld pa butiken i Katrineholm. ”Det hjilper
inte att vi forsdker rekommendera ndgot annat likvirdigt i stillet.””s En
butikschef i Danderyd var lika uppgiven han: ”For kunderna spelar det
ingen roll vad vinerna smakar. Har Carl A Andersson t ex skrivit i Dagens
Nyheter att ett vin ir bra, ja, dd dr det det, hur illa kunderna n tycker att
det smakar.””* Reportern hade dven intervjuat marknadsavdelningens
varuchef. Hon kunde bara bekrifta de anstilldas berittelser: ”Vi satsar
mycket pd utbildning och har en mycket kunnig personal pd butikerna.
Kunderna tror inda inte att vir personal ir drlig, om de foreslar ett annat
vin 4n vad nagon tongivande vinskribent har rekommenderat.””

Irritationen inom koncernen var stor. Oavsett vilka anstringningar man
gjorde tog kunderna hellre radd av vinkronikoérerna i pressen. Nir Bougquets
reporter i ett senare nummer intervjuade Dagens Industris vinkronikor
Anders Rotrorp apropd den vid samma tid omtalade nyhetshysterin fick
denne dven uttala sig om varfor kunderna inte lingre lyssnade pé perso-
nalen. Rottorp menade att det nog berodde mindre pa att siljarna var
outbildade och saknade kunskap dn pd atc de kunde antas agera utifrin
alkoholpolitiska intressen. ”Man litar inte helt pa deras utsagor”, resone-
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rade han. ”Det tror jag hinger samman med en gammal uppfattning om
systembolagspersonal som lever kvar hos manga ildre: ’Personalen tycker
inte om att jag kommer hit och handlar alkohol. De sag hellre att jag lit
bli ate dricka.”””s

Man ska vara forsiktig med att 6verta ta de historiska aktorernas egna
tolkningar av de skeenden de ér en del av. Likafullt ligger det sannolikt
nigot i den anmirkning Rottorp gjorde. Det som forenade dagspressens
recensenter var om inget annat just det faktum att de inte representerade
Systembolaget. De stod for ndgot nytt; vinet var for dem inte sd mycket
en rusdryck som ett i eminent mening estetiskt njutningsmedel. I sina
spalter kunde de beskriva finare viner som konstverk.”” Produkterna skulle
bedomas inte med avseende pa alkoholhalter och skadeverkningar vid
riskbruk utan med fokus pa den renodlade smakupplevelsen. System-
bolagets anstillda viftade mihinda inte heller med pekinnarna nir kun-
derna bad om rad, sikert inte. Men de var inda en del av en koncern &t
vilken staten hade delegerat ansvaret inte bara att vdgleda utan ocksa att
overvaka allminhetens dryckeskonsumtion. ”I monopol-Sverige ir alko-
hol en politisk produkt vilket bl.a. paverkar medborgarnas tillging till
information”, klagade Svenska Dagbladets Bengt Frithiofsson i Munskén-
ken.”® Dagspressens vinskribenter kunde vid en jimforelse framstd som
oboeroende smakdomare. I bista fall kunde det se ut som om de linade
sin rost it vinet sjilvt.

Objektivitetsfrigan

Likvil verkade dven vinkronikorerna under villkor som hérde samman
med monopolet. Systembolagets sa kallade nyutslipp skedde fram till 1986
dtta gdnger per dr och direfter elva ginger per &r. Recensenterna fick i
forvig prova vinerna som skulle ingd i nista slipp pa Vin & Sprits lokaler
i Arsta. Dagstidningarnas vinspalter ingick som regel i 16rdags- och son-
dagsbilagorna och trycktes en gdng i ménaden, ibland oftare, men oavsett
vilket skedde pressliggningen sé att recensionerna stod att lisa si nira
inpa nyslippet som mojligt. Det skapade den nigot mirkvirdiga situatio-
nen att alla stérre svenska tidningar recenserade nistan exakt samma viner
inom loppet av nagra fi dagar. En konsekvens var forstis att det var litt
att jaimfora recensionerna med varandra och se hur olika skribenter be-
démde ett och samma vin.

De som gjorde det upptickte snart att skillnaderna ibland var i6gon-
fallande. I Munskinken diskuteras saken flitigt. I majnumret 1987 gav
redaktionen stort utrymme it en insindare med rubriken ”Hur mycket
kan man lita pa vira vinskribenter?” En medlem hade sammanstillt
omdémen och betyg fran de stora dagstidningarna i samband med ny-
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utslippet i mars. Resultatet var nedsldende. 7T allefér ménga fall finns det
anledning att friga sig om det dr samma vin som bedomts”, menade
skribenten.” En Chateau Brane-Cantenac hade t.ex. fitt toppbetyg i tre
tidningar och ligsta mojliga betyg i tvd. En Chateau de Pommard hade i
en tidning fitc utmirkta vitsord: ”Mycket god mogen doft och smak med
utmirkt Pinot-Noir-karaktir. Fylligt och mjukt med hirlig fruktsyra.
Vilbalanserat.”® I en annan tidning hade vinet démts ut som odrickbart.
”Det pdminde i doften av Apoteksbolagets produkter, parfymerat och syn-
tetiskt och med en unken smak, som jag snart skoljde bort. Den otickaste
Bourgogne jag nigonsin smakat.”®! Insindarskribenten undrade nigot
modstulet vad en vinrecension egentligen var vird. ”Skall det vara en sub-
jektiv eller objektiv beddmning?”* Lisarna efterfrigade neutral konsument-
upplysning men fick en réra av motstridiga virdeomdémen.

Objektivitetsfragan hade diskuterats i tidskriften forut och skulle i de
f6ljande numren bli foremal f6r ny debatt. Vissa medgav att det var olyck-
ligt att dsikterna gick sa starke i sidr. En hogre grad av objektivitet vore
forstds onskvird, resonerade de. Det ér tydligt att de med objektivitet da
avsdg samstimmighet. Men hur dstadkom man det? Journalisternas smak-
och aromvokabulirer kunde standardiseras ytterligare, det fanns formali-
serade procedurer for hur blindtester skulle genomforas, olika betyg- och
poingsystem man kunde enas om, etc. Till viss del hade en samordning
redan skett. Men de virdeomdomen som dessa gemensamma procedurer
syftade till varierade likafullt. En munskink framholl i en debatt om re-
censionerna i Allt om Mat att detta inte var konstigt: ”Visst finns det ob-
jektiva regler, men nir de sedan tillimpas av individuella bedimare maste
resultatet bli subjektive.”®

Diskussionerna i Munskdnken skadliggor en f6r modern vinjournalistik
oavvislig paradox. Jag har ovan refererat till Steven Shapin och dennes
péstiende att det moderna vinspriket var tinkt ate fungera som ett inter-
nationellt index som skulle gora det mojligt att bedéma virldens alla viner
utifrin gemensamma kriterier. Det m4 vara hint atc Shapin har ritc i det
men han forbiser likafullt en viktig komplikation. En gemensam standard
synliggor inte bara skillnader mellan olika produkter utan ocksi mellan
olika bedomningar av en och samma produkt. Objektivitet i form av
gemensamma regler och procedurer exponerar snarare in eliminerar insla-
get av subjektivitet i utfallet. Detta giller forvisso i hogre grad for vissa
produkter dn for andra. En person som ska kopa ny tvitemaskin kan alleid
jaimfora olika modeller med avseende pé objektiv prestanda (energieffek-
tivitet, decibeltal vid centrifugering, volymkapacitet, etc.) och vara timli-
gen siker att hen da fir vad hen betalar for. Vissa varor kan som sociolo-
gen Lucien Karpik visat dock inte jaimforas pd det sittet, varfor gingse
nationalekonomisk teori dr svér att tillimpa pa dessa marknader. Ett av
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de exempel som Karpik nimner ir just vin. Det finns inga objektiva kri-
terier som later oss avgora om vinet dr gott eller inte forrdn vi sjilva
smakat det, och de experter som trots det vill hjilpa oss att vilja ger ibland
motstridiga besked.** Man skulle kunna hivda att detta gor all expertis
overflodig. Man skulle ocksd kunna hivda att det ir just denna osikerhet
som vinjournalistiken oupphorligen forsoker bemistra och som forklarar
inte bara behovet av retoriska typkonstruktioner som vinsnobben utan
ocksa varfor vinrecensionerna linge bara blev utférligare och utforligare.
Vi torstar inte bara efter vin utan ocksa efter vigledning.

Epilog

Med den hir studien har jag velat bidra med kunskap om en idag viktig
men i tidigare forskning timligen forbisedd del av modern svensk kon-
sumtionskultur. I Sverige konsumerade vi si sent som 2017 244 miljoner
liter vin per &r, vilket dd motsvarade 29,6 liter per person dver 15 Ar.
Detta kan jaimforas med 3,3 liter per person 1960.% Det ir alltsd inte nigon
liten bransch vi talar om. P3 listan 6ver de storsta vindrickarlinderna i
virlden kvalade det forna brinnvinslandet Sverige 2016 in pa en sjitteplats
riknatiantalet liter per capita. Studier visar att smakomdémen och betyg
fran ledande vinrecensenter i hég grad paverkar vilka viner konsumen-
terna efterfrigar och i forlingningen dirfor ocksa vilka viner som produ-
ceras.”

Det alkoholpolitiska landskapet ir idag ett annat in det som 1980-talets
vinjournalister hade att férhilla sig till. Alkoholreklam dr numera tillatet,
om in inom vissa grinser. Vin & Sprit har lagts ned och monopolet pa
import och partihandel ir avskaffat. Det har skapat en marknad for pri-
vata aktorer som salufér sina produkeer i alla upptinkliga fora. Enligt
alkohollagen fir annonsérerna inte sjilva lovorda de varor de siljer. Re-
klamen ska vara saklig. En formanlig recension i tv eller i nigon av de
stora dagstidningarna betraktas dock som neutral konsumentinformation.
For branschaktorerna dr vinjournalisternas superlativer och fyndstimplar
darfor hirdvaluta. Mediehusen forser dem oftast med det de 6nskar (déliga
recensioner ir sillsynta) och sjilva kan dessa i gengild silja dyr reklamtid
och dyra annonsplatser 4t samma aktorer. Det ir ett kretslopp som ser ut
att gora alla till vinnare. SI4 pa TV3 eller TV4 en kvill efter 21 och chan-
sen dr stor att det forsta du ser ir ett reklaminslag for ete billigt boxvin
omgivet av getingar, plustecken och en skur av superlativer.

Man kan tycka att detta borde fa oss att ldsa vinrecensioner med storre
misstinksamhet. Risken f6r korruption dr betydande, som alltid nir det
finns stora pengar med i bilden, och det har hiint att vinexperter i media
har ertappats med att recensera viner de sjilva via olika foretag kunnat
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tjina pengar pa. “Atskilliga vinjournalister stir alltfér nira den bransch
de borde skirskdda”, sammanfattar Mats-Eric Nilsson ldget i sin gedigna
reportagebok Chdten vada.®® Nir vinjournalistiken var ny i Sverige var
fortroendet for kiren stort. Jimfort med Systembolagets personal kunde
vinexperterna i press och tv fér manga framstd som politiskt oberoende
vigvisare till en virld av gastronomisk forfining och sofistikerad sinnlig
njutning. Sa vilken epistemisk auktoritet tillerkidnner vi vinjournalisterna
idag, 40 r senare? Vem tar vi helst rdd av nir vi ndgon ging vill dricka
ett vin utover det vanliga? Och varfor?

Navil. Det ir i slutet av juni nir jag skriver denna epilog. Solen ir pa vig
ned och molnen i himlens nederkant lyser i rosa och lavendel. Det ir den
forsta ljumma kvillen for aret, och jag undrar om jag inte ska 6ppna en
flaska vitt anda. Jag vill minnas att det ligger en Grauer Burgunder Kalk-
merkel i kylen. Ett utmirke vin efter en dag framfér tangentbordet. ”Ny-
anserad, fruktig smak med inslag av réda dpplen, gula piron, persika,
mineral, nitmelon, kryddor, nétter och apelsin. Serveras vid 10-12°C till
vegetariska ritter, eller till ritter av fisk eller kyckling.”®
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