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Om det moderna forlagsbandets framuvixt,
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Denna typ av bocker riktar sig endast till masspubliken och den
mdste man intressera lika mycket for bandet som for det litterdra
verkets natur.

Emile Bosquet, 1894

Alla bocker vi koper idag har forlagsband, det vill siga bokband eller
omslag som forliggaren har ombesorjt. Forlagsbandet ar en modern fore-
teelse, i Sverige slog det igenom under 1870-talet som en foljd av, men
ocksa som nagot som bidrog till, de forandringar bokmarknaden, handeln
och den materiella kulturen genomgick i samband med industrialisering-
en och konsumtionssamhillets framvixt.! Med forlagsbandet blev en boks
inlaga och band en definitiv enhet. Idag skulle man bli mycket forvanad
om man fick betala en summa for inlagan och en for bandet, for att inte
tala om hur 6verraskande det vore att bara f3 sjalva textblocket, antingen
som en hog osammanhingande vikta tryckark eller enkelt sammanhaf-
tade och omsvepta av ett skyddspapper utan text och bilder. Men innan
forldggarna overtog uppgiften att forse sina utgdvor med band av ett eller
annat slag, var det just s manga bocker sdldes och koptes. Den hiftade
boken forandrades under 1800-talet och kom efterhand att i allt hogre
grad fungera som en permanent form, men lange var den i stor utstrack-
ning en interimform, ett distributionsband avsett att skydda inlagan pa
vigen fran forliggaren via bokhandeln till koparen, vilken fick ta boken
till en bokbindare om han eller hon ville ha den inbunden. Bandet blev da
ett sd kallat privatband. Ibland forekom det att bokhandlaren lat binda
in ett antal exemplar av en titel for att kunna erbjuda sina kunder in-
bundna bocker. T den terminologi som betecknar vem som bestillt ett
bokband kallas dessa band for handelsband. Termerna privatband, han-
delsband och forlagsband siager ingenting om hur banden ser ut utan
definierar endast pa vems initiativ och bekostnad ett bokband producerats,
en faktor som emellertid kan ge visentliga ledtrddar till den samhalls-
struktur och kultur i vilken ett bokband tillkommit.

Denna artikel handlar om hur utseendet pa boken — en av Visterlandets
mest laddade artefakter — genomgar en radikal forandring i och med
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modernitetens intride under 1800-talet samt hur bokbandens nya form-
givning kan forstds som ndgot som pa en och samma géng var en foljd av
och en bidragande orsak till den nya samhallskultur som holl pd att vixa
fram.? I centrum for undersokningen star dekorerade klotband, en band-
typ som blev mycket popular under 1800-talet och som i hog grad bidrog
till forlagsbandets genomslag. I klotbandet kombinerades ett relativt lage
pris med en attraktiv form. Tekniskt sett var klotbandet ett resultat av att
bokbinderiet industrialiserades vilket medforde att band for forsta gang-
en i historien kunde massproduceras. I artikeln diskuteras hur bockers
utseende speglar sociala och kulturella strukturer varvid jamforelser med
forindustriell bandpraktik och bandformgivning gors i syfte att belysa
ndgra viktiga skillnader.

Det vore fullstandigt otankbart att exempelvis Liza Marklunds Sprangaren
och Jan Guillous Vigen till Jerusalem, tva romaner som var populdra pa
slutet av 1990-talet, skulle ges ut i bocker med identiskt lika omslag. Hur
skulle vi dd kunna skilja dem at? Hur skulle koparen med smak for medel-
tida dramatik kunna attraheras av ett omslag som dog lika bra till en
historia om en kvinnlig journalist i det sena 1900-talets Stockholm? Och
hur skulle den hoga pulsen, livet pa redaktionen och storstadens smutsiga
intriger kunna forkroppsligas i en bandformgivning som ocksd passade
Guillous formoderna hjiltar och den obevekliga kamp mellan gott och
ont som utkdmpas mellan parmarna i Arn-bockerna?

For dagens bokkopare dr det titelspecifika bandet, som jag valt att
kalla det band eller omslag som dr designat for en specifik titel, en sa
sjdlvklar realitet att de flesta sannolikt inte ens reflekterar over det. Det
gor ddaremot forlagens marknadspersonal och formgivare. Bokband, om-
slag och skyddsomslag — och idag ar det vanligen det l6sa skyddsomslaget
och inte den harda parmen som bir bilder och dekor — idr frigor som
forlagen ofta lagger ner stora anstrangningar och mycket pengar pa, efter-
som man vet att bokens utseende spelar en oerhort viktig roll for dess
kommersiella framgéng.> Det titelspecifika bandet dr intimt forknippat
med forlagsbandets genomslag och har sitt ursprung i 1800-talet.

Aven om vi som konsumenter i allminhet inte funderar s mycket pa
det titelspecifika bandet som foreteelse, vigleds vi och paverkas i hog grad
av hur bocker ser ut. Bokens utseende signalerar det litterdra innehdllets
genretillhorighet och stil, det dr ett reagensmedel for vara egna forestillning-
ar om vilken typ av minniska och ldsare vi ar. Ar vi ute efter samtida, sprak-
experimentell poesi behover vi inte ens ldsa titlarna pa travarna av bestsel-
lers som ligger vil tillgiangliga i bokhandelns framre regioner, det ricker
att kasta ett 6ga pa omslagen for att konstatera att det ar ndgot annat. Ja,
det racker till och med att notera bockernas placering och exemplarens
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antal for att forstd att det inte ror sig om de titlar vi soker.* Vi far leta
vidare efter volymer som sannolikt har en mer s kallad sparsmakad
formgivning, som troligen har mjuka band av matt papper, saknar bilder
och har titeluppgifterna satta med nagot strikt typsnitt.

De flesta litteraturgenrer och deras undergrupper har alltsa sina egna
band- och omslagsstilar, sin egen visuella diskurs med vars hjilp vi oriente-
rar oss, identifierar oss och traffar vara val som konsumenter och lisare.’
Empiriska studier dar forsokspersoner fatt genrebestimma en uppsittning
bocker har visat att de flesta utan problem snabbt kan klassificera merpar-
ten av bokomslagen korrekt.® Det giller inte endast skillnaderna mellan
grova genreindelningar som skonlitteratur, handbocker och uppslagsverk,
utan dven olikheter mellan det stora antalet subgenrer varje genre rymmer
och nyanser mellan olika inriktningar bland dessa. Det titelspecifika for-
héller sig i allt hogre grad dven till den tilltankte ldsarens profil och sedan
nagra decennier tillbaka vore det nastan riktigare att tala om malgrupps-
specifika band an titelspecifika. Ett exempel pd malgruppsinriktningen ar
hur forlaget Bloomsbury genast tog fram ”vuxna” omslag till Harry Pot-
ter-bockerna dé det stod klart att det inte endast var barn och ungdomar
som laste dem. Andra forlag har sedan foljt efter och en forsiljningsmas-
sig fordel, forutom spridning till fler malgrupper, 4r att samma titel ham-
nar pd flera olika hyllor i bokhandeln, ndgot som for Gvrigt visar att det
ar bocker och inte litteratur bokhandeln siljer, vilket ju ocksd framgdr av
beteckningen bokhandel.”

Som Michele Moyland och Lane Stiles papekar i forordet till antologin
Reading books, ar det béckerna och inte bara deras texter vi ldser nar vi
laser bocker.® Laskunnighet, menar de, omfattar inte endast ”textual com-
petence but material competence, an ability to read the semiotics of the
concrete forms that embody, shape, and condition the meanings of texts”.’
Det intressanta med Moylands och Stiles tankegdng ar inte endast att den
sager att dokumentet har betydelse for texten/verket (det dr det ménga
som sdger), utan ocksa att den pekar pa den kompetens som kravs for att
fa tillgang till textens och bokens mojliga inneborder. De sager alltsa
implicit att den betydelse materialiteten och formen bidrar med till den
helhet som boken ir, varken tillgodogors av ldsaren genom nigra mystiska
processer eller ar ndgot som endast ar tolkningsbart for forskaren. Kom-
petens och fiardighet ar ndgot man genom Ovning tillignar sig, och med
denna syn pa boken, och den materiella kulturen i stort, — att dess former
och materialitet producerar mening som minniskan kan tolka och na
kunskap om — 6ppnas den pd manga sitt svaratkomliga relationen mellan
verk och dokument upp for undersokningar av konkreta praktiker och
foreteelser.'

Ett par exempel pa sidana har jag redan berort ovan, och i det f6ljande
ska jag diskutera nagra aspekter av de fenomen och den process genom
vilka svenska bokkonsumenter under perioden fran 1800-talets mitt fram
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till Forsta varldskriget tillignade sig bockers och bokbands nya former
och funktioner. Det rorde sig om en form av tillvinjningsprocess, en kon-
tinuerlig 6vning av formdgan att forhalla sig till de nya betingelser som
omgirdade den enskilde individens liv, och av férmdgan att orientera sig
i ett livsrum statt i snabb omvandling.

”Ett av de mest tydliga dragen, som skiljer den moderna perioden fran
alla tidigare, 4r modernitetens extrema dynamik. Den moderna virlden
ar en ’skenande varld’. Inte bara i den meningen att de sociala forandringar-
na sker snabbare in i tidigare system, utan genom att deras paverkan pa
existerande sociala praktiker och beteendemonster ocksa ar mer omfattan-
de och gar djupare.” ! Anthony Giddens urskiljer har fordnderlighet som
ett centralt sirdrag i moderniteten, och forklaringen till denna moderni-
tetens ”extrema dynamik”, kan, menar han, delas in i tre huvudelement”
varav tva ar speciellt intressanta for diskussionen om bocker och bok-
kultur: *dtskiljandet av tid och rum” och ”reflexiviteten” > Atskiljandet
av tid och rum aterspeglas i forlagsbandspraktiken och det industrialise-
rade partibokbinderiet. Till skillnad fran tidigare praktiker, dir tid och
rum var ”forbundna genom platsens beldgenhet”, upploste forliggarnas
overtagande av bokens inbindning relationen mellan bokképare och bok-
bindare.'’ Det andra huvuddraget ar reflexiviteten som i korthet kan be-
skrivas som ”att standigt gora revideringar mot bakgrund av nya infor-
mationer eller kunskaper”. Det ar ett drag som kommer till uttryck i
modernitetens nya formgivning, foremals- och bildvarld, och som ocksa
gjorde avtryck pa klotbanden. Inte minst den nya bildvarlden kan forstas
som ndgot som bade var en gestaltning och en effekt av den mangfald av
forklaringsmodeller som med moderniteten ersatte det tidigare stabila och
ensamt harskande ”ontic logos” som Charles Taylor talar om, det vill siga
gud som ordnande princip.'* Jag dterkommer till hur detta skifte kan ha
haft en betydelse i framvixten av det titelspecifika bandet.

“Inskolningen” i moderniteten omfattade ett komplex av olikartade
fenomen i vilket boken endast utgjorde en liten del, men det ar vasentligt
att papeka att boken just var en del av en storre helhet. ”[A]ll goods
carry meaning, but none by itself”, understryker Douglas och Isherwood
i sin konsumtionsstudie The world of goods och det dr just genom att
titta pd bockerna och bokbanden som bestindsdelar i ett storre samman-
hang som det, menar jag, gir att komma 4t ndgot av den betydelse och
de effekter de hade.’ En aspekt var implementeringen av forlagsbandet
som fenomen, forandringen av en praktik och ett invant synsatt pa boken
och pa vem som skulle forse den med ett band. En annan var forlagsklot-
bandens utseende, deras formgivning och dess betydelser och funktion.
Det ar de senare fragorna jag kommer att behandla hir. Jag kommer att
visa hur bokens utsida successivt fick en alltmer specificerad formgivning
samt resonera kring hur detta skeende var inbaddat i en storre samhal-
lelig och kulturell omvandlingsprocess som bland annat handlade om att
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manniskor skulle lara sig konsten att konsumera och utveckla och tridna
de firdigheter som ligger dari.

Det titelspecifika hokbandets framvaxt

Tillsammans med litograferade kartonnage, pappband och omslag, van-
liga inte minst inom barn- och ungdomslitteraturen, var det det dekore-
rade forlagsklotbandet som tidigast fick en titelspecifik formgivning. Klot-
bandet var den bandtyp som expanderade mest under 1800-talets sista
decennier, under 1880- och 90-talen kunde mellan 40 och 50 procent av
alla titlar som erbjods i forlagsband fas i klotband.'®

Om man betraktar och jamfor ett storre urval klotband fran 1800-talets
mitt fram till Forsta varldskriget kan man ganska enkelt urskilja ett antal
overgripande stilar och dekormoden. Inom varje storre stilmassig grupp
gar det vidare att upptiacka undergrupper, vanliga kombinationer av
dekorelement samt vilka fiarger som dominerat sjilva kloten. De olika
stilarna ar delvis paverkade av de tekniska forutsattningar som radde,
sasom mojligheten att anvanda svart eller farger i dekorpressningen, men
de ar ocksa uttryck for sin tidsperiods kultur i vid bemarkelse.!” Det gal-
ler dven det titelspecifika som fenomen. De tidigaste forlagsklotbanden
formgavs vanligen i traditionell anda. Dekoren var inte framtagen for en
viss titel utan kunde anviandas for manga olika arbeten men i takt med
den moderna konsumtionskulturens framvixt, bokutgivningens 6kning
och etablerandet av forlagsbandet som normalpraktik blir de titelspeci-
fika bokbanden allt vanligare.

Under klotbandets tidiga skede var odekorerade eller sparsamt blindpres-
sade fraimre parmar vanliga. Forfattarnamn och titel sattes pa ryggen, ofta
tillsammans med ndgot ornament (fig. 2, se s. 229 dar ocksa fig. 3—4 ater-
finns). Ocksd nir man pressforgyllde ett ornament, en kartusch eller en figu-
rativ bild pa frimre parmen avstod man vanligen under 1840- och 50-talen
fran att sitta dit titel och forfattarnamn (fig. 2). Man f6ljde en manghund-
radrig bandformgivningstradition dar dessa uppgifter i princip aldrig satts
pa frimre parmen. Under 1860-talet skedde sé en viktig forandring: det
blev plotsligt mycket vanligt att placera titel och/eller forfattarnamn pa
fraimre parmen och inte endast pa ryggen. Fran och med 1870-talet var
denna praktik i stort sett allenarddande pa forlagsband i klot (fig. 3).

Forklaringen till denna radikala forandring i bokbandets historia star
troligen att soka inom det komplex av forskjutningar som agde rum i
samhillskulturen. Inférandet av titel och/eller forfattarnamn pa framre
parmen hade, menar jag, att gora med skiftet frin hantverkssamhillet och
privatbandspraktiken till industri- och konsumtionssamhallet och forlags-
bandspraktiken, en ordning dar betydelsen av individualism och unik iden-
titet viaxte i samma takt som massproduktionen av identiskt lika foremal.
Fore forlagsbandets genomslag var det pa inlagans titelblad man hamtade

Bokband, materiell kultur och samhéllsstruktur 223



uppgifterna om verkets titel och forfattare.'® Bokbanden kom vanligen till
pé den individuelle bokképarens initiativ och hade inte till uppgift att mark-
nadsfora boken — dgarbytet var ju redan genomfort. I takt med att forlag-
garen sjalv borjade lata binda in sina utgdvor, sa att det den individuelle
konsumenten forvarvade var inlaga och band i ett, forflyttades uppgifterna
om arbetets titel och upphovsman till det som nu utgjorde produktens
utsida — bandet. Eller, nir det gallde haftade bocker med tryckt omslag,
till omslaget. Eftersom estetiken och varuvirldens form och stil visade sig
vara av vital betydelse for ekonomin, forsags allt fler pairmar med bilder
och dekor. D4 var det strategiskt riktigt att lata den for bokens attraktions-
kraft sa viktiga framre parmen ocksa bli barare av den praktiska, sarskil-
jande information som uppgifterna om verkets titel och forfattare ar.
Uppgiften om forfattarens namn fyller olika funktioner beroende pa om
den placerats pd titelsidan eller pd bokens band menar Gerard Genette:
”On the titlepage the name is printed modestly and, so to speak, legally,
and generally less conspicuously than the title. On the cover the name may
be printed in varying sizes, depending on the author’s reputation”.!” Nar
forfattarnamnet placerades pa bokens utsida, pd bokbandet, utvidgades
dess funktion till att inte blott utgora ett stycke informativ text utan till
att ocksd fungera som symbolisk markor genom att, som Genette papekar,
lata namnet ta storre plats pa parmen ju mer kiand forfattaren var.?’ Den
estetiska funktion forfattarnamnet har sdsom typografiskt inslag pa par-
men siger Genette diremot inte si mycket om. Det ar en viktig funktion
och inte minst pataglig nar mer fantasifulla eller experimentella bokstavs-
former anvindes, vilket var fallet pd méanga klotband fran 1880-talet och
framat. Genette fordjupar sig heller inte i namnplaceringens historia, men
forklarar att titel eller forfattarnamn nastan aldrig angavs, 6verhuvud-
taget, fore 1475-1480 och att det tryckta pappersomslaget dyker upp pa
1800-talet. Ett av de tidigaste exemplen pa tryckta omslag i fransk utgiv-
ning skall ha varit Baudoins utgava av Voltaires (Euvres completes 1825.%!
Vad det galler tidigare epokers handelsband, de band som bokhand-
larna ibland bestallde till bocker de salde, kan man kanske nu invianda att
den framre parmen var viktig ocksa for deras attraktionskraft pd mark-
naden. Det skulle alltsd inte ha varit nagot nytt for forlagsbandet och
darfor inte kunna betraktas som ett skal till varfor det skulle ha varit
strategiskt riktigt, som jag skriver ovan, att placera titel och forfattarnamn
pa bandets framsida. Naturligtvis var den frimre parmen viktig fér han-
delsbanden, men handelsbandet var en materiell yttring av en kultur
genomsyrad av andra lagar 4n de som skulle styra den modernitet som
kom med industrialiseringen, kapitalismen och konsumtionskulturen. I
den forindustriella kulturen hade bokens band, och i synnerhet framre
parmen, inte den funktion det skulle f4 med forlagsbanden, ndgot som
bland annat speglas just i det faktum att man endast mycket sillan satte
titel och forfattarnamn pa framre parmen fore forlagsbandets genomslag.??
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Av bokhandelsannonser fran sent 1700-tal och fran 1800-talets forsta
hilft framgar det att handelsband, de band som bokens aterforsiljare
ombesorjde, ofta erbjods som ett frivilligt tillval.?> Man bestallde inbind-
ningen av bokhandlaren, och fick himta sin inbundna bok nar bokbinda-
ren var firdig med sitt arbete. Nar bocker saldes firdigbundna direkt,
betalade man extra for bandet, vilket tyder pa att bandet betraktades som
en tillkommande, fran inlagan separerad del av boken.?* Idag skulle det,
som jag papekade inledningsvis, verka mycket markligt om man fick be-
tala en definierad summa for inlagan och en for bandet. Skillnaderna i
praktik visar hur synen pd bocker — inlaga och band - foériandrats. De
bocker som under forlagsbandets etableringsfas erbjods i flera olika ut-
foranden kan betraktas som ett overgadngsfenomen. Har var priset for
bandet inbakat i bokens pris, men man kunde vilja om man ville képa
boken hiftad eller bunden.?

Jag vill mena att handelsbandet i hog grad kan betraktas som ett pri-
vatband producerat via ombud och i storre skala och det finns anledning
att tro att mycket av handelsbandets attraktionskraft lag i dess likhet med
privatbandet. Om de sitt pa vilka bandet bestilldes i stor utstrackning
liknar rutinerna for privatband — koparen hade ofta direkt eller indirekt
kontakt med bokbindaren® — finns det aven ett patagligt konceptuellt
slaktskap mellan handelsband och privatband nir det giller formgiv-
ningen. Som namnts var det fore forlagsbandets etablering ovanligt att
titel och forfattarnamn placerades pa bokens framre parm. De texter som
ibland forekom pd de framre parmarna till pdkostade privatband bestod
istallet ofta av dgarens vapen med motto, dgarens namn eller en dedikation
(fig. 1).” Texterna pa framre parmen refererade alltsa oftast till den pri-
vate bokagaren. De pekade inte pa forfattaren, forlaggaren eller verket,
de hinvisade inte lisaren utdt, mot den externa virld som boken och
verket skulle formedla, utan, sd att sdga, indt, mot bokens dgare sjilv. De
konfirmerade en etablerad position eller ordning. Det kan ocksé sigas
gilla i manga av de fall d4 titeln faktiskt angavs. Det var namligen vanligt
att bokband som inneslot bibeln forsags med titeluppgift och det kunde
dven forekomma héinvisningar till gud pa psalmbokband och andra bock-
er med religiost innehdll. Innan det med forlagsbandets genomslag blev
norm att frimre parmen forsags med text — forfattarnamn och titel — hade
de texter som ibland forekom pa band alltsa funktionen av att bekrifta
en rddande ordning: finare privat- och handelsband som forsetts med
dgarens namn, vapen eller liknande fungerade som en bekriftelse pa dga-
rens samhilleliga position (pd samma sitt som praktfullt utstyrda kyrko-
biblar bekriftade kyrkans och religionens stallning) och texten Biblia/Den
heliga skrift eller andra varianter, den universalistiska ordningen dar gud
var den ordnande principen.

Flera exempel pd detta fir man i Jan Storm van Leeuwens artikel ”Book-
bindings. Their depictions, their owners and their contents” dar han dis-
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kuterar ett antal bokband som ”portritterats” tillsammans med sina
agare i nederlandskt maleri fran 1400- och 1600-talen. van Leeuwen sam-
manfattar sin studie med att konstatera att ”the bindings themselves reflect
the ideas and wishes of their first owners”.?” Dessa idéer och onskningar
handlar i samtliga fall han tar upp om att personen, genom att portratt-
teras tillsammans med en viss bok, vill visa pa fromhet, det dktenskapliga
standet eller pa tillhorigheten till en bestimd samhaillsklass.*® Prasthustrun
Sara Hessix, exempelvis, haller i sitt portratt upp bibeln mot betraktaren
”as if to stress the value of the Bible with Psalms and the Calvinist Song-
book”, och for att framhadlla sin egen fromhet fir man férmoda.

Forhéallandet att dekorerade och textforsedda framre parmar pa privat-
och handelsband reflekterar den sociokulturella strukturen i samhallet tycks
intressant nog gilla dven for allmogens bocker. De folkliga fastmansban-
den, till exempel, tjanade som en symbol for forlovningen mellan man och
kvinna under den kristna kyrkans egid — det vill siga som ett slags insegel
pa en uppnadd, social stallning.’' Att foremal speglar givna sociala hierar-
kier ar utmarkande for epoker med ”strong social stratification”, menar
Daniel Miller. Nir en sidan samhallsstruktur sedan bryts ner, vilket sker
med modernitetens intrade, kan foremal istallet 6vergd fran att fungera
som ”relatively static symbols to being more constitutive of social sta-
tus”.?? Detta 4r just vad som sker inom bokbandens varld i samband med
skiftet fran privat- och handelsbandspraktiken till forlagsbandspraktiken.

Inga avgorande kulturella forandringar sker 6ver en natt, och verklig-
heten var naturligtvis ndgot mer nyanserad dn vad som framgar av mitt
resonemang. Mdanga handelsband hade en utpraglat praktisk karaktir och
skulle forenkla hanteringen av studielitteratur och liknande. Det centrala
syftet med min diskussion dr dock att problematisera vilka mekanismerna
och drivkrafterna varit inom historiens skilda bandpraktiker, och att ana-
lysera orsakerna bakom négra sa pafallande drag hos privat- respektive
handelsbandet som den dominerande avsaknaden av text pa frimre par-
men samt bandets centripetala verkningsfalt: att de texter som ibland fanns
pa framre parmen pekade mot dgaren och hans eller hennes status och
stillning, alternativt guds allmakt snarare 4n att, som senare hos forlags-
banden, ha en centrifugal effekt och peka utdt, mot romanens fiktiva
virldar, vetenskapernas och geografins universa eller den egna fantasins
inre bilder sdidana de genererades av bokbandets bildinnehdll. Om ménga
handelsband och privatband genom sin dekor och frimre parmens even-
tuella textinslag skulle fungera som ett kvitto pa en redan uppnadd status
eller etablerad ordning, blev forlagsbandens uppgift snarare att tjana
marknadsforingen och de individualiserande processer som skulle komma
att utgora nagot av kiarnan i konsumtionskulturen.

Praktiken att placera titel och forfattarnamn pa parmen, och inte enbart
pa ryggen, speglar bandets intrade i konsumtionskulturen, i den kapita-
listiska ordning dir varumarke, forpackning och handelsvarans partiku-
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Fig 1. Grolierband med monogram. Helskinnband i sa kallad grolierstil med den férste dgarens,
hertigen av Chartres, monogram pa framre parmen. M. Val. Martialis. Ex museo Petri Scriverii.
Amstelodami, typis Danielis Elzevierii. A° 1664. Universitetsbiblioteket, Lunds universitet, Sten
Bromans elzeviersamling, nr 422. Foto: UB-Media (Bengt Melliander).

laritet i forhédllande till andra varor utgor grundlaggande villkor for mark-
nadens funktionalitet. Att forlagsbandet etableras under samma period
som minutforpackningar inom andra omraden ar salunda foljdriktigt. Den
yta som tidigare varit odekorerad eller forsedd med ornament eller figu-
rativa motiv av skilda slag blev med den kompletterande texten en annons,
ett slags etikett som meddelade forpackningens innehdll och producenter-
nas namn samt gav en vink om vilken malgrupp varan lampade sig for.
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Att forfattarnamn och titel hamnar pa framre parmen innebar dock inte
att bandet blivit titelspecifikt. For det kravs det att motivet eller dekoren
som pryder bandet skall vara framtagen just for den aktuella titeln. I
klotband fran 1850-1870-talen kan man folja det titelspecifika bandets
framvixt. Det vanligast forekommande hos de tidigaste klotbanden ir,
som namnts, att fraimre parmen har en allmin ornamental dekor, blind-
pressad eller pressforgylld, men att den saknar titel- och forfattaruppgift
(fig. 2 och 3). Pa sextiotalet borjar dessa dekorer kombineras med upp-
gifter om arbetet, men fortfarande dr parmdekoren for det mesta av allmin
karaktdr och kan anvindas for alla mojliga titlar vilket ocksa sker (fig. 4).
Fran dessa decennier finns det dven exempel pa band som har specialgjord
parmdekor men saknar titel eller forfattarnamn pd framre parmen (fig.
5). S&, under 1870-talet, aven om det finns enstaka tidigare exempel,
borjar det specialgjorda, titelanpassade motivet foras samman med titelns
och/eller forfattarnamnets placering pa parmen (fig. 6).

Sammanforandet av ett titelanpassat motiv och uppgifter om forfattare
och/eller titel 4gde rum samtidigt som andelen forlagsband 6kade sa radi-
kalt att nirmare hilften av de utgivna titlarna limnades ut pd marknaden
i forlagsband.®® Det var alltsa forst under 1870-talet, nir forlagsbandet
fick sitt verkliga genombrott, som formgivningen av bandet borjade ut-
foras med speciell hiansyn till den titel det skulle omsluta. Med kombina-
tionen av bild och text hade bokbandet genomgatt ett slags kulturell
lagesforandring. Om utformningen pa tidigare epokers dekorerade parmar
framst skulle verka i det privata biblioteket, hade fokus nu splittrats och
en forskjutning mot det offentliga rummets publika kraftfalt satts igdng.
Forlagsbandet var en konsekvens av den framvixande, nya ekonomiska
ordningen och det var darfor nodvandigt att dess utformning nadde full
verkan dar denna ordning skapades och manifesterades. For bockernas
vidkommande var detta i bokhandeln, i skyltfonstret, i annonsen och i
forlagskatalogen.’* Boken vinde dir sin pirm mot betraktaren och pé en
gang lockande med sin parmdekor och informativ med sina uppgifter om
innehallet intog denna litteraturens nya forpackning sin plats i den viaxan-
de mingden av konsumtionsprodukter formgivna i skarningspunkten
mellan massproduktion och det partikulidras tilltagande betydelse.

Samtidigt som det blev allt viktigare att banden till de enskilda titlarna
var specifika och skiljde sig fran banden till andra titlar, kom allt fler
bocker i forlagsband. Samtidigt som bandet var en masstillverkad produkt
hade det till uppgift att kommunicera den specifika titelns unika karaktir.
Dessutom skulle det tilltala s manga potentiella kopare som mojligt och
pa samma gang tillfredsstalla var och ens individuella smak och behov.*’
Det hela var ett spel mellan olikhet och sammahet, en fraiga om massindi-
vidualism, om konsten att massproducera det unika. Det forhéllande att
en stor mangd identiskt lika foremal producerades och att dessa foremal
av olika skil behovde en formgivning som gjorde dem skiljaktiga, men
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Fig. 2-6 illustrerar utvecklingen mot det titelspecifika bandet. Stanleys Huru jag fann Livingstone
i Central-Afrika utgavs 1873, 6vriga band ar fran 1860-talet. Fig. 5 visar bandet till John Lil-
liehooks Tvenne ar bland zouaverna (1861) och ar prytt av en bild pa en zouave.



som samtidigt var speciell och férankrade dem i en gangbar diskurs som
gjorde att de kunde tilltala en mingd manniskor, vilka pd motsvarande
satt hade behov av att samtidigt vara unika och kinna tillhorighet, detta
forhallande gallde en ling rad produkter. Jag betecknar fenomenet med
begreppet massindividualism och avser med det en individualistisk stravan
som delas av mdnga och som omsitts med samma fortecken, en stravan
som formgivningen i den framviaxande konsumtionskulturen syftade till
att mota och uppfylla.’

Massindividualismen och spelet mellan olikhet och sammahet 4r cen-
trala i den moderna konsumtionskulturen och kan antas svara bdde mot
de behov spianningen mellan massamhille och individ reser och mot det
ekonomiska systemets behov av att stimulera konsumtion. Ett mycket
konkret exempel pa olikhets—sammahetsspelet, fran en annan massmedie-
sfar an bokens, dr att manga tidskrifter under 1800-talets senare decennier
overgick fran att ha samma omslag for varje nummer till att [ata varje nytt
nummer fa en ny omslagsbild. Tidskriftens huvud var detsamma for alla
nummer, men i Ovrigt varierades forstasidornas utformning. Richard
Ohmann, fran vars bok Selling culture jag himtat exemplet, menar att
detta signalerade ”the contradictory fusion of novelty and sameness which
has since been crucial to the ideological subtext of magazines, and of mass
culture in general”.?” ”Fusionen” var ett slags balansgdng mellan igenkin-
ning och fornyelse, och jamforbar med variationerna av en stil eller ett
mode inom bokband, mébler, klader eller andra varugrupper.

Skarningspunkten mellan massproduktion och det partikularas tilltagande
betydelse materialiserades pa ett konkret produktionstekniskt plan i de
graverade plattor som anvindes for pressningen av klotbandens dekor. En
under perioden 1870-1885 omtyckt modell av bandformgivning var den
dar en allmant hallen ornamental inramning kunde kombineras med mind-
re och for titeln specialkomponerade motiv. Man limnade helt enkelt
utrymme inte bara for titel och forfattarnamn, utan ocksa for ett for-
fattarportratt eller en bild med anknytning till bokens innehall. Pa detta
satt kunde produktionen effektiviseras och en bokserie- eller forlagsstil
etableras samtidigt som banden till de enskilda titlarna individualiserades
genom ett portritt eller annat motiv.3

Detta visar att ocksa en sddan sak som en specifik teknisk praktik kan
aterspegla ett fenomen som ar i omlopp pa ett mycket hogre samhalleligt
plan. Massindividualismen och spelet mellan olikhet och sammahet var
inte endast ndgot som omsattes inom den grafiska produktionens varld
eller i varuvarlden i stort. Successivt holl det pa att omforma den vister-
landska manniskan och hennes sjalvuppfattning. Sociologen Georg Sim-
mel, som var ett samtida vittne till denna process, fingar i foljande passus
mycket av dess komplexitet:
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4 ena sidan dr individen endast en del av en helhet, endast en medlem
av en hogre enhet, & den andra gors det ansprak pa att samma individ
i sig sjalv dr en helhet och en enhet. [---] Precis som uppenbarelsen av
saker och ting pad utstillningen [industriutstallningen i Berlin 1896]
genomgar en estetisk exploatering genom samspelet dem emellan och
genom att de flyttas hit och dit, tilldter de korresponderande monstren
i samhallet att man anvinder dem etiskt®

Konsumtionssamhallet, kapitalismen och demokratin priaglades enligt
denna syn av liknande strukturer. Massindividualismen och relationen
mellan medborgarens rittigheter och skyldigheter var besliktade. Kvin-
nan, exempelvis, var i ena stunden en manniska utan rostritt, i andra
stunden var hon som moder och ansvarig for hushallet och barnens upp-
fostran en viktig gestalt i nationen och strax darpa uppmanades hon i
annonser och affischer att odla sin behagfullhet och genom anvindandet
av ett eller annat kosmetologiskt preparat transformeras till en attraktions-
kraft p4 den mondina erotikens spelplan. De oskrivna krav som moderni-
teten stallde pd varuvirlden, pa medierna och nojesvirlden liknade kraven
som den moderna manniskan skulle forsoka leva upp till: Att ha en tydlig
identitet men samtidigt vara flexibel och stindigt fornyas; att vara unik
men samtidigt tillhora en definierad grupp.

Under 1880-talet liamnades efterhand den ovan nimnda kombinations-
modellen dir ornamentala plattor som kunde anvindas for olika titlar
parades ihop med mindre, titelspecifika motiv. Bruket av ornamentik var
pa vig att ge vika for bilden. Mianniskan, den unika individen, blev band-
dekorens viktigaste motiv och kinslan av nirvaro fick allt storre betydelse.
Dessa tendenser blev successivt starkare framat sekelskiftet. Portratt pa
forfattaren fortsatte att forekomma, men det var framfor allt andra figu-
rer som blev viktiga, sddana lasaren kunde forknippa med berittelsen
eller med sig sjdlv, med sina forestillningar om virlden och livet sddant
det borde levas eller sidant det kunde utspelas i Afrika, Paris och pa andra
platser. Det var gestalter framstigna ut bokens berittelse, ur fantasin eller
historien; det var fiktiva figurer eller historiska och det var gestalter som
forkroppsligade sdrskildheter sisom boulevardernas caféliv, resandets
aventyrlighet, de historiska massupprorens blodiga hamnd eller lasandets
dromska tillstind (fig. 7 och 8). Med dessa titelspecifika band kom inte
endast bokens innehall att ges en konkret gestalt, de gav ocksa betraktaren
en uppsattning bilder vilka man kunde forhalla sig till och anvinda for
sin egen produktion av uppfattningar, kunskap, fordomar och visioner,
och for att skapa sig en bild av sig sjalv som en del av varlden, pa ett helt
annat satt an man kunnat med blomsterornament och meanderbarder.

Framat sekelskiftet hade banddesignen ndrmast antagit affischens stil
och formsprak. Tekniken att pressa dekor i olika farger var fullt utvecklad
och parmen anvindes som vilken bildbarande yta som helst. Det visar att
formgivningen av band var samstimmig med utvecklingen av andra kom-
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Fig. 7 och 8. Fran 1880-talet och fram till aren runt sekelskiftet blev den figurativa bilden allt
mer dominerande pa klotbandens parmar. Berattelse tog med detta sin bérjan redan pa bokens
utsida och bandens formgivning omsatte en rad fenomen karaktéristiska fér moderniteten. Mark
Twainutgava fran Wilh. Siléns Férlag 1898 och Stanleyutgava fran Norstedts & Soners Forlag 1890.



mersiella, grafiska produkter. Precis som de pressforgyllda figurativa motiv
som tog over efter ornamentiken var besliktade med annonsvirldens och
etiketternas xylografier, liknade sekelskiftets fargpressade klotparmar
tidens kromolitografiska affischer och forpackningar for matvaror och
kemitekniska produkter.*

Bokbandet ar ett slags forpackning och pa forpackningar dr det viktigt
att tillverkarens namn framgar. Forfattaren har ju en vasentlig betydelse
for verkets tillkomst och hans eller hennes namn hade linge funnits pa
bokband, forst pa ryggen och sedan allt oftare dven pa framre parmen.
Men forliaggaren, bokens producent, drojde med att utnyttja den reklam-
plats bokbandet erbjod. Aven om det férekommer tidigare exempel ir det
forst fran omkring 1880-talets mitt som det borjar bli vanligt att forlag-
garen sdtter ut sitt namn pa klotbanden. Platsen varierar, det kan vara pa
framre parmen eller pa ryggen, men dven pa bakre pairmen och da vanli-
gen i form av ett blindpressat monogram.** Under 1890-talet etableras
praktiken och efter sekelskiftet ar det relativt ovanligt med band utan
forlagsnamn. Forlagsnamnen, och i synnerhet monogrammen, hade ofta
karaktiren av logotyp, eller varumarke som det vanligen kallades, och de
kunde ibland innefatta ett bildmotiv.** Som Karin Sundén visat var det vid
samma tid, 1800-talets slut, som forlagen borjade placera sina logotyper,
eller forlagsemblem, pd inlagans titelsida.*’

Boktryckarmirken har funnits sedan sent 1400-tal men att placera
forlagets namn pa bokbandet dr en praktik som betingas av forlagsband
och det drojer ett tag innan det blir vanligt.** Att det i Sverige borjar eta-
bleras efter 1880-talets mitt hade sannolikt att gora med den varumarkes-
lag som instiftades 1884.* Genom denna tillerkdndes varumirket en
viktig ekonomisk betydelse och det erholl legalt skydd. Darmed legitime-
rades det pd ett ideologiskt plan. Marknadsforing var ett nytt omrade som
professionaliserades och reklam en diskurs som holl pa att etablera sig
som en viktig rost i den kulturella polyfonin. Det dr vid denna tid, menar
Lena Johannesson, ”som man for forsta gdngen systematiserar psykolo-
giska aspekter pa reklamprodukternas utseende och funktion”.* Till dessa
psykologiska aspekter horde utan tvivel det massindividualistiskt prag-
lade spelet mellan olikhet och sammabhet. I takt med att utbudet av mass-
producerade varor vixte, okade behovet av distinktioner, sarskiljande
kvaliteter som samtidigt hade funktionen att vara enande och skapa
gemenskaper — av varor, stilar, symboliska inneborder och anvindare.*”

Efter sekelskiftet borjade den rika bildvirld som vuxit fram pd klot-
banden att tona ut. Ornamentiken kom tillbaka, men nu i ny tappning.
Jugendrorelsens formsprak gjorde avtryck pa klotbanden och dess forkar-
lek for kartuschen, den ornamentala inramningen, kom val till pass i
bandformgivningen dir ju detta arrangemang hade en lang tradition (fig.
9). Att de fargpressade, affischliknande bilderna blev allt ovanligare be-
rodde dock inte bara pa modets fluktuationer utan ocksa pa okad konkur-
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Fig. 9. Krav pa billigare produktion samspelade med nya stilideal i den atergang till en renodlat
ornamental dekor som gjorde sig géllande inom formgivningen av klotband under tidigt 1900-tal.
De tre vdninnorna ar tryckt 1906.

rens och krav pd billigare produktion. Det var ndmligen inte sd att den
forestdllande bilden forsvann, den flyttade bara till ett annat segment av
utgivningen, namligen billighetsutgivningen av bocker i pappersomslags-
band. Med bildens forsvinnande fran klotbanden var bandets titelspeci-
fika karaktir borta, nigot som eventuellt missgynnade bockernas siljbar-
het. Klotbanden forlorade successivt mark, pappersbanden tog 6ver och,
senare, skyddsomslagen.

Forlagsbandet var inte, som vissa havdat, “en ekonomisk borda for
forliggaren” utan snarare den form som den moderna forliggarens pro-
dukter med nodvindighet maste ta sig i den nya samhallskultur som
vaxte fram under 1800-talets slut.*® Forlagsbandet, i synnerhet det deko-
rerade, var forlaggarens intradesbiljett till konsumtionssamhallet. For
konsumenten var det, bland annat, ett foremal vars utformning och suc-
cessiva forandringar bidrog till uppovandet av den laskunnighet Moyland
och Styles talar om, en fardighet som handlade om att kunna tolka och
avkoda den materiella och visuella varldens betydelser.
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Summary

Bookbindings, society and material culture. The modern publishers’ bind-
ing, form, function and meaning. By Kristina Lundblad. This article ex-
plores the development of modern publishers’ binding and its historical
context with special regard to Swedish clothbindings. Early clothbindings
often lacked decoration or were blind blocked. Typically, the name of the
author and the title were placed on the spine, often together with some
kind of ornament. Even when decorated with ornaments and pictures,
during the 1840’ and 50’s the upper cover (or ”front cover”) was normal-
ly left without title information. This was in line with a long tradition of
binding design in which this kind of information was in principle never
displayed on the upper cover. An important change came about in the
1860’ when it suddenly became common practice to place the title and/
or the author’s name on the upper cover as well as on the spine. This be-
came the prevailing practice on publishers’ cloth from the 1870’ onwards.

The reason for this radical shift in the history of bookbindings is to be
found within the complex changes that occurred in society. The introduc-
tion of title and author’s name on the upper cover should be seen in the
light of the general development from craft society (with private bindings)
to industrial- and consumer society (with publishers’ bindings), whereof
the significance of individualism and a unique identity increased at the
same rate as the mass production of identical objects. Prior to the break-
through of publishers’ bindings, information about title and author were
commonly found on the title page. Bindings were normally commissioned
by the individual book buyer and were not designed to market the book,
since it had already been purchased. Texts that were sometimes to be found
on the upper cover of private bindings and trade bindings rather functio-
ned as a confirmation of the predominant order. Exclusive private bindings
and trade bindings, including the owners name and arms, confirmed the
social position of their owner in the same way that magnificently finished
church bibles confirmed the status of the church and religion. The shift
from mono-ontology to the more pluralistic order of modernity is here
discussed in the light of Charles Taylor’s and Anthony Giddens’ views on
modernity.

As publishers began to have their editions bound in a manner that
presented the individual buyer with a ready-bound book, information
concerning title and author were now moved to the exterior part of the
product, the binding. Since aesthetics and the form and style of goods
proved to be of economic importance, more and more covers were furnis-
hed with pictures and other elements of decoration. It became strategi-
cally correct to let the upper cover, which had become so essential for the
attraction of the book, convey the practical and distinctive information
regarding the title and the author of the work.
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Noter

1. Det finns tidiga exempel, fran 1400-talet
och framat, pa att forlaggare, i synnerhet i
viktiga handelscentra som Venedig, Amster-
dam och London, litit binda in delar av sina
upplagor eller att syndikat av forlaggare och
bokhandlare gick ssmman om en utgava och
tillsammans anlitade en bokbindare. Prak-
tiken var heterogen och de enskilda exempla-
ren i en upplaga férekom vanligen i en miangd
olika band. Se Stuart Bennett: Trade book-
binding in the British Isles 1660-1800 (New
Castle, Del., & London, 2004). Nir jag an-
vander termen forlagsband avser jag ett band
som producerats i parti for hela eller stora
delar av en upplaga, som ingér i bokens pris,
som bestillts av bokens forldggare och som
suttit pd boken fran det att forliggaren lim-
nade ut den pd marknaden.

2. Artikeln ir en bearbetad version av ka-
pitel 4 i Kristina Lundblad: Om betydelsen
av bickers utseende. Det svenska forlagsban-
dets framvixt och etablering under perioden
1840-1914 med sdrskild hinsyn till deko-
rerade klotband. En studie av bokbandens
formgivning, teknik och relation till fragor
om modernitet och materiell kultur (Malmo,
2010).

3. Se exempelvis Angus Phillips: "How
books are positioned in the market. Reading
the cover” i Nicole Matthews & Nickianne
Moody (red.): Judging a book by its cover
(Aldershot 2007), 19-31 och Cat Yampbell:
”Judging a book by its cover. Publishing
trends in young adult literature” i The lion
and the unicorn, 29:3 (2005), 348-372.

4. Jamfor Nickianne Moody: "Empirical
studies of the bookshop. Context and parti-
cipant observation in the study of the selling
and marketing of science fiction and fantasy”
i Judging a book by its cover, 43—63 och
Michele Moyland & Lane Stiles: ”Introduc-
tion” i Michele Moyland & Lane Stiles (red.):
Reading books. Essays on the material text
and literature in America (Massachusetts,
1996), 1.

5. Allan Felix, huvudpersonen i Woody
Allans film Play it again Sam, illustrerar
detta slags identifikation pa ett utomordent-
ligt tydligt sitt. Se scenen dir Felix forbereder
lagenheten for ett besok av sin date Sharon.
Play it again Sam, regi Herbert Ross, manus
Woody Allen (Rollins-Joffe Productions/AP-
JAC Productions/Paramount Pictures 1972).
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Det ir belysande att manga beslut om hur
bokomslag ska se ut idag tar hinsyn till si-
dant som att individerna i malgruppen ska
kinna sig bekvima med att synas med boken
ifrdga pd allmin plats sisom bussar och tig.
Se Phillips: "How books are positioned”, 30.

6. Ronald A. M. P. Piters & Mia J. W. Stok-
mans: ”Genre categorization and its effect on
preference for fiction books” i Empirical stu-
dies of the arts 18:2 (2000), 159-166. Jimfor
D. F. McKenzie: »>What’s past is prologue’.
The Bibliographical Society and history of
the book” i Peter D. McDonald & Michael
F. Suarez (red.): Making meaning. Printers of
the mind and other essays (Amherst & Bos-
ton, 2002), 259-262.

7. Phillips: ”How books are positioned”,
22.

8. Nagot som antologins kongeniala titel
later forstd om man bara begrundar den.
Denna innebérd av titeln kan f4 en att reflek-
tera over det ur bibliografisk synvinkel all-
mint forvirrade bruket av ordet ”bok”, en
forvirring som kanske avslojar dokumentens
inflytande pa de verk som vil egentligen asyf-
tas ndr folk exempelvis siger att de nyligen
last ”en helt underbar bok”.

9. Moyland & Stiles: Reading books, 2.
Inneborden tangerar det Roger Chartier asyf-
tar ndr han siger att: "The significance, or
better yet, the historically and socially dis-
tinct significations, of a text, whatever they
may be, are inseparable from the material
conditions and physical forms that make the
text available to readers”. Roger Chartier:
Forms and meanings (Pennsylvania 1995), 22.

10. Jaimfér med Mary Douglas & Baron
Isherwood: The world of goods. Towards an
anthropology of consumption (London &
New York, 1996 [1979]), 48f.

11. Anthony Giddens: Modernitet och sjdlv-
identitet. Sjilvet och samballet i den senmo-
derna epoken, dvers. Sten Andersson (Gote-
borg, 2005 [1991]), 25f. Begreppet “moder-
nitet” kan, skriver Giddens “grovt sett tolkas
som liktydigt med *den industrialiserade virl-
den’, sd linge man ir inforstddd med att in-
dustrialism inte dr dess enda institutionella
dimension” (24).

12. Giddens: Modernitet och sjilvidentitet,
26-30. Det tredje huvudelementet, "urbedd-
ningen”, handlar i Giddens mening om att
”sociala relationer ’lyfts ut’ ur lokala kontex-



ter och ateraktiveras tvirs over obegriansade
avstand i tidrummet”.

13. Citatet: Giddens: Modernitet och sjilv-
identitet, 26.

14. Charles Taylor: Sources of the self. The
making of the modern identity (Cambridge,
Mass., 1989), exempelvis 17-19, 287f. Gid-
dens menar ocksd att ”Modernitetens re-
flexivitet visar sig kullkasta forvantningarna
pa upplysningstidens fornuft, aven om den
sjalv dr en produkt av just detta fornuft, och
det gdller bade den samhillsvetenskapliga och
den naturvetenskapliga kunskapen [---] mo-
dernitetens reflexivitet undergriver faktiskt
den sikra kunskapen [---] Den oupplosliga
relationen mellan moderniteten och det radi-
kala tvivlet dr en frdga som — nir den vil blir
synlig — inte bara idr storande for filosofer
utan existentiellt bekymmersam for vanliga
manniskor.” Giddens: Modernitet och sjilv-
identitet, 31.

15. Douglas & Isherwood: The world of
goods, 49.

16. Om férekomsten av klotband se Lund-
blad: Om betydelsen av bickers utseende,
143-148.

17. Diaremot bor de inte betraktas som
effekter av ndgot slags evolutionir utveckling
dven om stilférindringar ofta beskrivits pa
det viset. Fran jugendtidens estetiska ideolo-
ger, over modernismens banérforare och fram
till vara dagars foresprakare for en ”ren” och
”avskalad” design har stildiskursen varit
genomdrinkt av evolutionistiska idéer. Jmf
Adrian Forty: Objects of desire. Design and
society since 1750 (London, 1995 [1986]), 8.

18. Jmf Gérard Genette: Paratexts. Thres-
holds of interpretation (Cambridge, 2001
[1987]), 64. For titelsidans utveckling se Mar-
garet M. Smith: The title-page, its early de-
velopment 1460-1510 (London, 2000).

19. Genette: Paratexts, 38f.

20. Genette: Paratexts, 39.

21. Genette: Paratexts, 23, 64. Genette
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